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Exp. 021
Num. 1/2000/1044

H. CONSEJO GENERAL UNIVERSITARIO
PRESENTE.

A estas Comisicnes Conjuntas de Educacion y Hacienda, ha sido turnado por el Rector
General, un documento del Centro Universitario de Ciencias Econémico-Administrativas, donde
se propone la creacidn del Programa de Maestria en Mercadotecnia, para operar bajo el
sisterna de créditos, en virtud de los siguientes

Resultandos

1. Que vivimos en un Mercado Mundial y mientras desarrollamos nuestras actividades podemos
disfrutar de una gran variedad de bienes manufacturados en una gran diversidad de paises,
desde aquellos paises vecinos hasta aguelios mas alejados del nuestro. La fantasia de Ia
Mercadotecnia de ayer se ha convertido en una realidad actual; ha surgido un mercado
mundial.

2. Que la creacion de la Maestria en Mercadotecnia permite que la sociedad en su conjunto pueda
aprovechar un desarrollo econdémico y efectos multiplicadores tales como, mejoramiento en
condiciones laborales, incremento de la productividad, mayor proyeccion de la empresa en los
mercados, mejoramiento en la problematica actual de las organizaciones, entre otros. Asimismo
los Maestros en Mercadotecnia estaran en condiciones de brindar a través de la aplicacion de
sus conocimientos y estrategias un beneficio potencial a las organizaciones empresariales de la
localidad.

3. Que las funciones de Mercadotecnia se han configurado como una actividad de suma
importancia dentro de las organizaciones empresariales en nuestro pais y en el Estado de
Jalisco de manera particular, donde la politica actual implementada por el gobierno estatal, es
apoyar y fortalecer las estructuras organizacionales para el desarrolio econdmico, lo que
permite una expansion de la economia, no solamente dentro del entorno nacional, sino a nivel
internacional.

4. Que ceon la visién de aprovechar las oportunidades que brindan los mercados nacionales e
internacionales, los dirigentes empresariales deben ser conscientes de contar con
profesionistas altamente especializados en Mercadotecnia, cuya funcion primordial, entre otras
cosas, sera el contribuir desde su ambito laboral, al desarrollo de proyectos viables en el campo
de la Mercadotecnia, que mejoren las condiciones econdémicas y lgborales de las
organizaciones encaminadas hacia un sano crecimiento y mejores niveles de groyeccion.

5. Que la Maestria en Mercadotecnia incluida en el Programa de Mejoramien
(PROMEP), estard en condiciones ge-{of@lecer académicamente a los
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proposito de que obtengan la formacidn y la dedicacion deseables, ademas de que logren las
condiciones que les faciliten cumplir eficazmente sus funciones.

6. Que la Maestria en Mercadotecnia buscara fortalecer y consolidar el crecimiento cuantitativo en
la formacién de profesionistas en el area de la Mercadotecnia a nivel Posgrado para que sean
capaces de desarrollarse en el mercado laboral alcanzando los mas altos niveles de calidad y
apegandose a las concepciones de formacién que ofrezca la Universidad.

7. Que de acuerdo a entrevistas personales y la aplicacién de encuestas al Sector Empresarial de
Jalisco, se llega a la conclusion de que uno de los problemas mas serios que enfrenta este
sector, entre ofros, son las ventas, pues en la actualidad las empresas utilizan en promedio de
un 50 a un 680% de su capacidad total instalada, lo que permite observar que no se esta
aprovechando al maximo la capacidad de produccién de las empresas.

8. Que en Jalisco la mayoria de los empresarios encuestados consideran aceptable la creacién de
la Maestria en Mercadotecnia, ya que dichos especialistas contribuirian de manera substancial
a la solucién de problemas que aquejan a las empresas de la localidad.

9. Que el Colegio Departamental de Mercadotecnia y Negocios Internacionales, al disefar el
Programa de Maestria considerd impaortante realizar una encuesta entre el Sector empresarial
en el Estado de Jalisco con el objeto de detectar las necesidades mas apremiantes, asi como

. \}. sus expectativas en lo que concierne a la posibilidad de contratacion de los futuros Maestros en
Mercadotecnia.

10.Que la funcién de la Mercadotecnia es una de las areas mas importantes en las organizaciones
empresariales del pais y una de las que presentan las mejores perspectivas en el ambito
mundial, la Universidad de Guadalajara para dar respuesta a las necesidades de formacion de
profesionales en esta area, propine la creacion de la Maestria en Mercadotecnia, cuyos
egresados comprometidos con la sociedad seran profesionistas con una sdlida formacién
directiva de las funciones de mercadotecnia en las empresas.

| 11.Que los participantes en este Posgrado obtendran para su formacion integral, los conacimientos
Y\ necesarios sobre el marco de entendimiento de la Mercadotecnia nacional e internacional con el
' propésito de involucrarios en la familiarizacion de los términos utilizados en su comercializacion;
\ ademas, se veran inmersos en los entendimientos de las técnicas mas adecuadas de los
t sistemas de informacién tipo red que es utilizada por las grandes empresas internacicnales. Ello
" quiere decir, que seran sujetos del conocimiento del cauce del desarrollo que adoptaran los
. nuevos sistemas mercadoldgicos en las organizaciones empresariates.

AV, JUAREZT 0 w0 113, 8.1 CR 44100
THIS (91 5 B”:U(:‘ll o1- 3!82 88 88 FXTS 110, 113, 114, 227 233
THIL/EANIPY 3082550 72

GUADALA|ARS _e;\r,lscc:n, MERICO



UN IVERSID AD DE GUADALAJARA

H. C O\S} J()( ENERAL UNIVERSI'T \RI()

Considerandos

8 Que la Universidad de Guadalajara, es una institucidn de educacidn superior reconocida
oficialmente por el Gobierno de la Republica, habiendo sido creada en virtud del Decreto
No. 2721 de H. Congresc del Estado de Jalisco, de fecha 07 de septiembre de 1925, lo
que posibilito la promulgacion de la Primera Ley Organica de la Universidad de
Guadalajara, del mismo mes y afio.

H. Que la Universidad de Guadalajara es un organismo descentralizado del Gohierno del
Estado, con autonomia, personalidad juridica y patrimonio propios, de conformidad con
lo dispuesto en el Articulo 1 de su Ley Organica, promulgada por el ejecutivo local el dia
15 de enero de 1994, en ejecucion del Decreto No. 15319 del H. Congreso del Estado
de Jalisco.

Il Que como lo sefalan las fracciones |, 11 y IV del articulo 5 de la Ley Organica de la
Universidad, en vigor, son fines de esta Casa de Estudios, la formacion y actualizacidn
de los técnicos, bachilleres, técnicos profesionales, profesionistas, graduados y demas
recursos humanos que requiere el desarrollo sccioecondmico del Estado; organizar,
realizar, fomentar y difundir la investigacion cientifica, tecnoldgica y humanistica; y
coadyuvar con las autoridades educativas competentes en la orientacién y promocién de

cL \,}J\\ la educacién superior, asi como en el desarrollo de la ciencia y la tecnologia.
\\' V. Que es atribucion de la Universidad, realizar programas de docencia, investigacion y
difusién de la cultura, de acuerde con los principios y orientaciones previstos en el
Articulo 3 de fa Constitucion Federal, asi como la de establecer las aportaciones de
cooperacién y recuperacidon por los servicios que presta, tal y como lo estipula en las
j fracciones Ill y Xli del articulo 6 de la Ley Organica de la Universidad de Guadalajara.

V. Que conforme lo dispone la fraccién VIl del articulo 21 de la Ley Organica citada son
obligaciones de los alumnos cooperar mediante sus aportaciones econodmicas, al
mejoramiento de la Universidad, para que ésta pueda cumplir con mayor amplitud su
misidn.

Vi Que de acuerdo con el articulo 22 de su Ley Organica, la Universidad de Guadalajara
adoptara el modelo de Red para organizar sus actividades académicas vy
administrativas.

" VI, Que es atribucion de! Consejo General Universitario conforme lo establece el articulo 31

A fraccion VI de la Ley Orgéanica y el articulo 39 fraccion | del Estatutf General, crear,
> suprimir ¢ modificar carreras y programas de posgrado y promaper iniciativas y
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VI, Que como lo establece el articulo 35 fraccidn X de la Ley Organica y el articulo 95
fraccion iV del Estatuto General, es atribucién del Rector General promover todo lo que
contribuya al mejoramiento académico, administrativo y patrimonial de la Universidad asi
como proponer ante el Consejo General Universitario proyectos para la creacion,
madificacion o supresion de planes y programas académicos.

X Que conforme lo previsto en el articulo 27 de la Ley Organica el H. Consejo General
Universitario, funcionara en pleno o por comisiones.

X. Que es atribucton de la Comisidon de Educacién, conocer y dictaminar acerca de las
propuestas de los Consejeros, el Rector General, o de los Titulares de los Centros,
Divisiones y Escuelas, asi como proponer las medidas necesarias para el mejoramiento
de los sistemas educativos, los criterios de innovaciones pedagogicas, la administracion
académica y las reformas de las que estén en vigor, conforme lo establece el articulo 85
fracciones | y lll del Estatuto General

Por lo anteriormente expuesto y con fundamento en los articulo 28, 31 y 42 de la Ley
QOrganica y el articulo 39 fraccidén Il del Estatuto General de la Universidad de Guadalajara se
proponen los siguientes:

Resolutivos

PRIMERQ.- Se aprueba la creacidn de la Maestria en Mercadotecnia, para operar bajo el
sistema de créditas, adscrita al Departamento de Mercadotecnia y Negocios Internacionales de la
Divisidn de Gestion Empresarial y con la participacion de los Departamentos de Sistemas de
Informacion, Ciencias Sociales y Juridicas, Métodos Cuantitativos y Economia del Centro
Universitario de Ciencias Econémico-Administrativas, a partir del calendario escolar 2000 “B".

SEGUNDO.- E| plan de estudios contiene areas determinadas, con un valor de créditos
asignados a cada materia y un valor global de acuerdo a los requerimientos establecidos por
area para ser cubiertos por los alumnos y se organiza conforme a la siguiente estructura:

Areas de Formacion Créditos %
Area de Formacién Basico Comun Obligatoria 21 175
Area de Formacion Basico Particutar Obligatoria 28 235
Area de Formacién Especializante Obligatoria B 21 17.5
Area de Formacién Especializante Selectiva 1 35 23
Desarroilo de Tesis 15 125
Nimero minimo de créditos para obtener el grado: T 120 100
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MATERIAS CLAVE HORAS HORAS HORAS | CRED | PRERREG
TEORIA | PRACTICA | TOTALES
Estadistica | MC509 54 0 54 7
Economia ENS33 54 0 54 7
Metodolegia de la Investigacién | C.J504 54 0 54 7
Totales: 162 Y] 162 21
AREA DE FORMACION BASICO PARTICULAR OBLIGATORIA
MATERIAS CLAVE HORAS HORAS HORAS | CRED | PRERREQ
TEORIA PRACTICA | TOTALES
Mercadotecnia MN537 [¥ 54 0 54 7
Investigacion de Mercados MNS38 | C 54 0 54 7 MN537
Estrategia de Negocios MNS33 | © 54 0 54 7 MNB543
Publicidad MN540 | C 54 0 54 7 MN537
Totales: 216 0 216 28
CURSOS DE FORMACION ESPECIALIZANTE OBLIGATORIA
MATERIAS CLAVE HORAS HORAS HORAS CRED PRERREQ
TEORIA | PRACTICA | TOTALES
{onducta del Consumider MN541 54 0 54 7 MN537
Administracion de la Fuerza de Ventas MNS42 54 0 54 7 MN537
Desarrollo de Productos y Servicios MN543 54 [¢ 54 7 MN537
Totales:; 162 0 162 21
CURSQS DE FORMACION ESPECIALIZANTE SELECTIVA
MATERIAS CLAVE HORAS HORAS HORAS | CRED | PRERREQ
TEORIA PRACTICA | TOTALES
Mercadotecnia Politica MN544 C 54 0 54 7 MN537
Canales de Distribucion y Logistica MNS45 C 54 0 54 7 MN537
Investigacidén Motivacional MN346 G 54 0 54 7 CJ504
Mercadotecnia Interacional MN547 | C 54 "] 54 7 MNS37
Tratades Comerciales MN548 C 54 0 54 7
Evaluacion de Proyectos MNS49 C 54 0 54 7 MN538
Senvicio al Cliente MN550 | C 54 [¥] 54 7
Marcas y Patentes MNSS1 C 54 ) 54 7
Taller de Publicidad MN552 C 54 8] 54 7 MN540
Andlisis Legal del Entorno Empresanial CJ508 C 54 0 54 7
Taller de Investigacion de Mercados MN553 [ 54 0 54 7 MN538
Competitividad Giobal MN554 C 54 0 54 7 MN537
Negocios Internacionales MNBEE C 54 0 54 7 MN537
Mercados Financieros MNS56 [ 54 1] 54 7
ercado Japonés MN557 C 54 Q 54 7 MN5S3T
Informdltica Basica 31503 C 54 0 54 7,
Métodos del Diserio Grafico MN558 C 54 [¥] 54 7
innovacién y Tecnologia MN558 | C 54 0 54 ]
Mercadotecnia Social MNSEO | € 54 0 54 ¥ MNS37
Técnicas y Métodos de Conceptualizacion MN56T [ C 54 0 54 Hr
Semidtica del Producto Mhg52 C 54 1] 54 7
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NOVENO.- Facultese al Rector General para que se efecute el presente dictamen en los
términos del Articule 35 Ultimo parrafo de la Ley Qrgénica Universitaria de la Universidad de

Guadalajara.

ATENTAMENTE
"PIENSAY TRABAJA"
Guadalajara, Jalisco, 24 de agosto del 2000

\to[cL_ Lt

VICTOR MAKUEL GONZALEZ ROMERO

e /
o@gﬁ’ﬁj L el
- PADILLA MUNOZ

Presidente de La Comisign-—
L ___, s

LIC. JOSE TRINIDA DILLA LOPEZ
Secreta
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