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A estas Comisiones Conjuntas de Educacion y Hacienda, ha sido turnado por el Rector
General de la Universidad de Guadalajara, un documento del Centro Universitario de
Ciencias Econdmico Administrativas, en el que se propone la creacién del programa
académico de la Especialidad en Mercadotecnia Internacional, para operar bajo el sistema
de créditos, a partir del calendario 2003 “B",

Resultandos

1. Que el H. Consejo General Universitario aprobo bajo el dictamen nim. 1/98/1045 de fecha
17 de octubre de 1998 el Programa y Plan de Estudios de la Maestria en Comercio y
Mercados Internacionales con Especialidades en Comercio Exterior y Financiamiento
Internacional, Mercados Financieros Internacionales y Marketing Internacional, que se ha
venido impartiendo semestralmente en el CUCEA y de manera continua, a partir del Ciclo
1999-A y la Especialidad en Marketing Internacional, se propone dictaminar como un
programa independiente y cambiar su nombre por el de “Mercadotecnia Internacional”.

cialidad en Mercadotecnia Internacional al igual que las Especialidades de
ciero Internacionales y Comercio Exterior y Financiamiento Internacional se
impartiendo como orientaciones del Plan de Estudios del mencionado Programa
Bstria; dificuitando su operatividad, logistica y buen desarrollo, en especial lo referido
programacién académica de los profesores, el ingreso de alumnos y la expedicién de
¢cados, diplomas o constancias que acrediten los estudios realizados, por lo que se
propone crear la especialidad como un programa independiente.

la

3. Que en abril del 2002 se plante6 formalmente la Reforma Integral de los Posgrados
CUCEA, dentro del marco de la Reforma Académica del Centro Universitario, cuya finalidad
es alcanzar el paradigma de la buena calidad de los programas de posgrado, establecido
SEP-CONACYT y atender la politica institucional de la Universidad de Guadalajara
(UdeGYY la propia del CUCEA, con el objetivo de obtener acreditaciones de calidad por
organismios reconocidos (CONACYT y CIEES y otros) asi como el reconocimiento nacional e
internadional. Esta reforma tiene como antecedentes las evaluaciones externas vy
autodiagnasticos y otros trabajos realizados desde hace varios afios por la Coordinacion de
la Eépecialidad en Mercadotecnia Internacional y la Comunidad Universitaria del CUCEA.

“Que el Plan Institucional de Desarrollo (PIDE) de la Universidad de Guadalajara y los de
sus ntros Universitarios han sido revisados recientemente y que la mision de la

Universiad de @Guadalajara (UdeG) y especificamente la del CUCEA comparten el
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compromiso para generar y aplicar conocimiento y que los Programas de Posgrado son
espacios haturales para ello ya que forman profesionales de alta calidad, vinculando
efectivamente a nuestra Casa de Estudios con los sectores productivos, pablico y sociales.

5 Que la visién al 2010 de la U de G y el CUCEA establecen como prioridad tener
acreditados sus programas docentes, cumpliendo con estandares internacionales de calidad,
y con tener desarrolladas curricula de calidad internacional que fomenta la movilidad de sus
alumnos y profesores mediante intercambios asi como el uso de nuevas tecnologias de
informacién, comunicacion y aprendizaje.

6. Que partiendo del compromiso de que los Programas de Posgrado del CUCEA, orienten
us labores a la consecucién de las seis Estrategias Generales al 2010 de la Universidad de
uadalajara, consisten en generar un modelo innovador de ensefianza aprendizaje;
mantener e incrementar el posicionamiento de la ciencia en la UdeG, asegurar la
internacionalizacién de la investigacién y la docencia; redefinir las labores de extensidn y
difusion de la cultura en la universidad; consolidar un sistema coordinado de gestion
universitaria de calidad y alto desempefio; y reorientar el gobierno universitario y adecuar la
normatividad.

7 Que el 2 de abril de 2003, se firmé el Memorandum de Trabajo entre la Rectoria General,
la Administracién General de la U. de G., a través de la Coordinacién General Acadéemica y
la Unidad para el Desarrollo de la Investigacion y del Posgrado; y la Rectoria de! CUCEA con
la asistencia de las Secretarias Académica y Administrativa, la Junta Divisional del CUCEA y
las Coordinaciones de lpvestigacién y Posgrado del CUCEA, en el que se establecieron una
serie de compromisgé para culminar con éxito los objetivos y finalidades de la Reforma
§grados CUCEA en septiembre de 2003.

28 Que las Comisiones de Educacion y Hacienda del Centro Universitario, en sus sesiones
_ \_/dg/lgsfdias 5, 8 y 9 de Septiembre, se reunieron para evaluar y analizar la propuesta de
Greacion de la Especialidad en Mercadotecnia Internacional, encontrando la pertinencia y
viabilidad de que se apruebe la propuesta, la cual se ajusta al Reglamento General de
Planes de Estudio de esta Casa de Estudios y demas normatividad universitaria aplicable.

9. Que después de una andlisis de los resultados de diferentes autodiagndsticos externos e
internos realizados al programa de Especialidad en Mercadotecnia Internacional en aras de

Reontkar las incoherencias que frenan la misién del mismo referidos a la autoevaluacion
realizadh por la propia Coordinacién de la Especialidad respecto del grado de cumplimiento
de los jhdicadores de! Padrén Nacional de Posgrado, ante la posibilidad de participacion en
la Codvocatoria de PIFOP, en primer lugar y, a la evaluacién externa realizada por expertos
enfa materia, en segundo lugar, y, a los resultados derivados de la aplicacién de un
cuestionario a egresados del programa de la Especialidad, los cuales plasman sus
impresiones sobre la posibilidad de modificacion del plan de estudios, de tal forma que
contribuya a la formacion mas agil y flexible de posgraduados.
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10. Que la necesidad de una reforma estructural se hizo evidente, cuando en el 2002 se
decidié participar en el Programa Institucional de Fortalecimiento del Postgrado (PIFOP). El
Comité Consultivo hizo un amplio diagnéstico sobre la situacién del programa encontrando
que, si bien, tenia amplia demanda y aceptacién de los egresados en el mercado laboral,
adolecia de los indicadores basicos para lograr la acreditacién. Cabe mencionar la nula
eficiencia terminal por estar vinculado al programa de la Maestria en Comercio y Mercados
Internacionales, la carencia de proyectos de vinculacion con el sector empresarial, entre
otros muchos.

11. Que en este lapso de vida del Programa se ha formado un abundante capital humano y
se ha acumulado experiencia que puede y debe aprovecharse para hacer mejoras a su
estructura curricular y a los programas de las materias. Cabe hacer notar que en el dictamen
mencionado la duracién de la Especialidad es de un semestre, proponemos su ampliacion a
un afio aproximadamente, segun la carga horaria seleccionada por el estudiante.

12. Que Ia reconfiguracidén de la geografia econdmica mundial a partir del surgimiento y
consolidacion de nuevos blogues econémicos y acuerdos comerciales, hacen necesario el
replanteamiento y actualizacion de los Programas Docentes y de Investigacion relacionados
con la mercadotecnia internacional. En este sentido, la Especialidad pretende formar
profesionales de excelencia, especialistas en técnicas de penetracion y consolidacién de
productos en los mercados internacionales; capaces de ejecutar las técnicas y estrategias de
la mercadotecnia a nivel internacional; de asesorar a las empresas nacionales con
estrategias de mercadotecnia para competir con exito en un entorno de empresas
multinacionales.

§ necesario mantener y cultivar los vinculos de la Especialidad con el sector
Bductivo, para ello como parte del mapa curricular se propone la realizacién por parte de
nos de un proyecto de aplicacion practica sobre temas relacionados con la
mercadotecnia internacional.

14. Que el dictamen aprobado por el H. Consejo General Universitario el 17 de octubre de
1998, solo plantea requisitos de ingreso pero no contempla requisitos de permanencia, ni de
egreso. No hace diferencia entre egreso y titulacion, ni establece tiempos limites al

. De hecho, a la fecha no se han otorgado grados de especialidad, de tal forma que
el alumio que abandona el programa al terminar la especialidad es contabilizado como un
desertof de la maestria. Es necesario establecer requisitos de ingreso, permanencia y
claros y rigurosos, asi como, clarificar las formas de titulacion y hacer ésta parte de
rricula.

15 Que la sociedad de la informacién y el conocimiento esta revolucionando
aceleradamente la forma en como se crea y gestiona el conocimiento en las instituciones
educativas, haciendo indispensable la incorporacion de nuevas modalidades de aprendizaje.
a del profesionista del &rea econdmico-administrativa se caracteriza#,
tilizacién intensiva de las nuevas tecnologias de la informacion, del
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aprendizaje y la comunicacion, el surgimiento del E-Banking, E-Business, E-Government y E-
Learning, entre otros, representan tan sélo el inicio de esta revolucion de la informacion y de
la llamada economia dei conocimiento.

16. Que es por esta razén que, en un gjercicio de actualizacién del posgrado como este, es
indispensable incorporar modalidades que, ademas de contemplar el uso intensivo de las
tecnologias de la informacién, del aprendizaje, la comunicaciéon y la gestion del
conocimiento, preparen a los futuros posgraduados —sin perder el caracter esencialmente
presencial de los

programas- en formas autogestivas de aprendizaje. Ello contribuira a que, adicionalmente,
adquieran competencias para un esquema intensivo de educacién continua que el
desempefio profesional y la competitividad actual demandan. En razon de lo anterior, se
incorporan las modalidades presencial enriquecida y en linea, como opciones
complementarias en la administracion de cursos.

17. Que el Objetivo General de la Especialidad en Mercadotecnia Internacional es formar
profesionales de excelencia, especialistas en técnicas de penetracion y consolidacién de
productos en los mercados internacionales, ejecutar las técnicas y estrategias de la
mercadotecnia a nivel internacional, asi como, asesorar a las empresas nacionales con
esirategias de mercadotecnia para competir con éxito en un entorno de empresas
multinacionales.

18. Que el Perfil de egreso del Programa de Especialidad en Mercadotecnia Internacional es

el siguiente:
a) El egresado de~Ta Especialidad en Mercadotecnia Internacional contara con los
conocimie tedricos basicos y las herramientas necesarias para su desempefio

ofesiohal en el area de la Mercadotecnia internacional.

erd un experto en el manejo de técnicas y estrategias de mercadotecnia para la

hetracion y consolidacién de los productos en los mercados internacionales.

¢) Estard capacitados para disefiar e instrumentar investigaciones de los mercados
internacionales para que a través de la mercadotecnia modernizar los canales de
comercializacion y distribucion de productos.

En virtud de los resultandos antes expuestos, estas Comisiones Conjuntas de Educaciéon y
cienda encuentran los elementos justificativos que acreditan la existencia de las
sidadey referidas.

Considerandos

Que la Universidad de Guadalajara, es una institucion de educacién superior
reconocida oficialmente por el Gobierno de la Republica, habiendo sido creada en

virtud del Decreto No. 2721 de H. Congreso del Estado de Jalisco, de fecha 07 dg
septiembre de 1925, lo que posibilits la promulgacién de la Primera Ley Organica
NUniversidad-de Guadalajara, el dia 25 del mismo mes y afio. .
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I. Que la Universidad de Guadalajara es un organismo descentralizado del Gobierno
del Estado, con autonomia, personalidad juridica y patrimonio propics, de
conformidad con lo dispuesto en el Articulo 1° de su Ley Organica, promulgada por €l
ejecutivo local el dia 15 de enero de 1994, en ejecucion del Decreto No. 15319 del H.
Congreso del Estado de Jalisco.

Il Que como lo sefialan las fracciones |, Il y IV del articulo 5° de la Ley Orgénica de la
Universidad, en vigor, son fines de esta Casa de Estudios, ia formacién y
actualizacion de los técnicos, bachilleres, técnicos profesionales, profesionistas,
graduados y demas

V. recursos humanos que requiere el desarrollo socioeconémico del Estado; organizar,
realizar, fomentar y difundir la investigacion cientifica, tecnologica y humanistica; y
coadyuvar con las autoridades educativas competentes en la orientacién y promocion
de la educacion superior, asi como en el desarrollo de la ciencia y la tecnologia.

Que es atribucion de la Universidad, realizar programas de docencia, investigacion y
difusidn de la cultura, de acuerdo con los principios y orientaciones previstos en el
Articulo 3° de la Constitucion Politica de los Estados Unidos Mexicanos, asi como la
de establecer las aportaciones de cooperacion y recuperacion por los servicios que
presta, tal y como se estipula en las fracciones Il y Xl del articulo 6° de la Ley
Organica de la Uniyersidad de Guadalajara.

Que conforr@ lo dispone la fraccidn VII del articulo 21° de la Ley Organica citada son
obligaciones de los alumnos cooperar mediante sus aportaciones economicas, al
iento de la Universidad, para que ésta pueda cumplir con mayor amplitud su

Vil.  Que de acuerdo con ¢l articulo 22 de su Ley Organica, la Universidad de Guadalajara
adoptara el modelo de Red para organizar sus actividades académicas y
administrativas.

Que es atribucion del Consejo General Universitario conforme 10 establece el articulo

M fraccién VI de la Ley Organica y el articulo 39 fraccidn i del Estatuto General,

cyear, suprimir o modificar carreras y programas de posgrado y promover iniciativas y
strategias para poner en marcha nuevas carreras y posgrados.

IX. Que como lo establece el articulo 35 fraccion X de la Ley Orgénica y el articulo 95
fraccion 1V del Estatuto General, es atribucion del Rector General promover todo lo
que contribuya al mejoramiento académico, administrativo y patrimonial de la
Universidad asi como proponer ante el Consejo General Universitario proyectos par
la creacion, modificacién o supresion de planes y programas académicos.
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X. Que conforme lo previsto en el articulo 27 de la Ley Orgénica el H. Consejo General
Universitario, funcionara en pleno o por comisiones.

Xl Que es atribuciéon de la Comisidn de Educacion, conocer y dictaminar acerca de las
propuestas de los Consejeros, el Rector General, o de los Titulares de los Centros,
Divisiones y Escuelas, asi como proponer las medidas necesarias para el
mejoramiento de los sistemas educativos, los criterios de innovaciones pedagogicas,
la administracién académica y las reformas de las que estén en vigor, conforme lo
establece el articulo 85 fracciones | y Il del Estatuto General

X|l. Que de conformidad al articulo 86 en su fraccién 1V del Estatuto General, es
atribucién de la Comisidon de Hacienda, proponer al Consejo General Universitario el
proyecto de aranceles y contribuciones de la Universidad de Guadalajara.

Xill. Que de acuerdo a lo estipulado en el Reglamento General de Planes de Estudio de la
Universidad de Guadalajara en sus articulos 1°, 4°, 14, 17, 19, 20, 21, 22, 23 y 26, le
compete a dicho reglamento normar la presentacion, aprobacion y modificacion de
los planes de estudio asi como sus disposiciones generales.

Por Jo anteriormente expuesto y con fundamento en los articulos 1o, So. fracciones Iy ll, 60,
fraceién 111 y X, 210. fraccidn VIl y Ultimo parrafo, 270, 310, fraccion Vi y 350. fracciones | y X
de la Ley Organica, 39 fraccion ll, IV, 84 fraccion |, I, 85 fraccién I, 1V, V, y 86 fraccion IV del
Estatuto Genera a Universidad de Guadalajara, nos permitimos proponer los siguientes:

Resolutivos

PRIMERO. Se aprueba la creacion del programa académico de la Especialidad en
Mercadotecnia Internacional, adscrita al Centro Universitario de Ciencias Econdémico
Administrativas, con la participacion de los Departamentos de Mercadotecnia y Negocios
Internacionales, Ciencias Sociales y Juridicas, Métodos Cuantitativos, Economia vy
bilidad para operar bajo el sistema de créditos, a partir del ciclo escolar 2003 “B”.

rea de formacién Basica Comun Obligatoria 14 17

Area de formacion Especializante Obligatoria 56 66

Mrea de formacién Optativa Abierta 14 17

Oréditos rﬁ_queridos para obtener el grado . 84 100
R ~
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AREA DE FORMACION BASICA COMUN OBLIGATORIA

.l\:liéto 05 e
Cuantitativos | MC520 | CT 42 20 62 7
Economia ENgag | CT 42 20 62 7
Totales 84 20 194 14

AREA DE FORMACION ESPECIALIZANTE OBLIGATORIA

.Drec ercial
internacional mnsss | CT 42 20 62 7
Financiamiento  |.
Internactonalf/Tﬁﬁt‘SBQ cT 42 20 62 7
iti e
&ﬁrﬂo Exterioren | gns37 CT 42 20 62 7
= Negocios
internacionales MN582 | CT 42 20 62 7
Investigacién de
Mercados MNS76 | CT 42 20 62 7
tecnia
;? Internacional mMNse7 | CT 42 20 62 7
Técnicgs de
Comerciglizacion y
Negdciacion MN598 | CT 42 20 62 7
Internacional
Plan y Proyecto de
Mercadotecnia MN599 | CT 42 20 62 7 fl ,
Totales 336 160 496 56

Nota: La calificacion de la materia “Plan y Proyecto de Mercadotecnia” no sera asentad
asta que el glumno haya presentado su proyecto de titulacion de conformidad con lo

T él \es\oiutwo noveno de este dictamen.
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AREA DE FORMACION OPTATIVA ABIERTA

Promocidn MNES3 | CT 42 20 62
Internacional

Estrategias para

Empresas MN504 | CT 42 20 62 7
Internacionales

e-Banking FNG26 | CT 42 20 62 7
e-Commerce MNB03 | CT 42 20 62 7
e-Business MNBO4 | CT 42 20 62 7
Administracion

Comparada AD538 | CT 42 20 62 7
Contabilidad

internacional CTe05 | CT 42 20 62 7
Topicos

Avanzados de

Mercadotecnia MNSS5 | CT 42 20 62 7
Internacional

Nota: el alumno debera acreditar por lo menos dos materias de este bloque.

TERCERO. La Especialidad en Mercadotecnia Internacional se apoyara en una Junta
Académica, instancia colegiada encargada de las decisiones académicas del programa,
ademés de Ab6s oOrganos colegiados consultivos contempiados en la normatividad
i 2, la cual estara integrada por cinco miembros, siendo los siguientes:

Ei Coordinador de la Especialidad, quien lo presidira

b) Tres miembros que deberan ser profesores de tiempo completo del Centro
Universitario o de !a Universidad de Guadalajara, con el grado de maestro o
doctor en las disciplinas cientificas que se estudien en el programa y que sean
parte del profesorado del mismo. Estos profesores podran participar, como
maximo, en dos Juntas Académicas; y

c} Un miembro externo a la Universidad de Guadalajara de reconocido prestigio en
su ambito académico o profesional, mismo que debera estar vinculado a las areas
de conocimiento de la Especialidad, con grado de maestro o doctor.

d) Los integrantes de la Junta Académica deberan de provenir, de las diferentes
divisiones que tengan Departamentos participando en el Programa.

AX, 3134-2278 ¢ 79
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CUARTOQ. La Junta Académica se constituye a partir de la propuesta de los titulares de los
departamentos participantes, sus miembros serdn nombrados por el Rector del Centro
Universitario, ocupando el cargo de manera honorifica durante un afto y en posibilidad de ser
reelectos con base en su desempefio.

QUINTO. Las atribuciones de la Junta Académica, son las siguientes:

a) Conocer y examinar las solicitudes presentadas por los aspirantes a cursar el
programa, de conformidad con la normatividad universitaria;

b) Auxiliar en la programacion y evaluacién de los cursos y seminarios del programa y
demas actividades académicas de apoyo;

¢) Recomendar el perfil de los profesores que impartiran las unidades de aprendizaje,
asi como las confrataciones de profesores externos, coordinandose con los
Departamentos respectivos, ,

d) Designar a los Tutores, Directores y Asesores de los proyectos de titulacion de los
alumnos de la Especialidad, asi como acordar los cambios de Tutor, Director o
Asesor necesarios o solicitados por el propio alumno;

e) Conocer, examinar y en su caso, aprobar, los proyectos de titulacion;

f) Opinar sobre la evaluacién del desempefio de profesores y alumnos del programa,

g) Evaluar la pertinencia y en su caso proponer modificaciones a los programas de las
materias del plan de estudios del posgrado, con la finalidad de que los Colegios
Departamentales, los Consejos Divisionales y el Consejo de Centro y sus
Comisiones, puedan analizarlas y en su caso aprobarlas; y

h) Resolver sobre las solicitudes de los exdmenes de recuperacion de los alumnos. Asi
también, sobre aquellos aspectos relacionados con su desempefio y permanencia en
el programa.

SEXTO. L ta Académica sesionara, bajo la convocatoria que efectie el Coordinador de
Zialidad como minimo dos veces por ciclo lectivo, una antes de iniciar el ciclo escolar
y otra al finalizar el mismo.

SEPTIMO. La organizacién y funcionamiento de la Junta Académica de la Especialidad se
regira por lo establecido en el presente dictamen, mientras no contravenga la normatividad
universitaria vigente.

TAVO. Las unidades de aprendizaje del plan de estudios podran ser impartidas en las
modalidades presencial, presencial enriquecida, mixta y completamente en linea.
Entendliendo como presencial enriquecida la combinacién de sesiones presenciales con
cursgs en linea, en las proporciones complementarias que la Junta Académica considere
pertinentes.

NOVENO. En las modalidades presencial enriquecida y mixta, la presencialidad seguira
i En ambas modalidades los cursos

FAX. 3134-2278 ¥ 19
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contabilizaran con la colocacién de materiales, actividades de aprendizaje, tutoria y asesoria
que preste el docente; mientras que como horas practicas se contaran las horas que el
estudiante dedique a las lecturas, investigacion y realizacion de trabajos.

DECIMO. En todo momento, los cursos en linea deberan atender a un disefio instruccional
apropiado a los objetivos del programa, incluyendo actividades académicas y materiales
didacticos multimedia que faciliten el aprendizaje en la modalidad; para ello, los contenidos
seran proporcionados por los expertos del area, mientras que el disefio instruccional sera
supervisado por Ia Coordinacién de Tecnologias para el Aprendizaje.

DECIMO PRIMERO Para la evaluacion del aprendizaje en la modalidad completamente en
linea, se tomara en cuenta la constancia, el cumplimiento en tiempo y forma y la calidad de
los productos.

DECIMO SEGUNDO. Los requisitos de admision para el Programa de la Especialidad en
Mercadotecnia Internacional, ademas de lo establecido por la normatividad universitaria
vigente, son los siguientes:

a) Haber cubierto el 100% por ciento de los créditos de licenciatura.

b) Contar con un promedio minimo de 80 puntos o su equivalente en otros sistemas de
evaluacion, o bien, demostrar ante el Comisién de Educacién del Consejo de Centro,
la experiencia profesional o vinculacion en areas afines al programa.

¢) Curriculum vitae

d) Carta de exposicién de motivos

e) Entrevista Personal

f) Acreditar, a juicio de la Junta Académica, habilidades de Gestion de la Informacion.

g) Acreditar, a juigie de la Junta Académica, lectura y comprension del idioma inglés.

h)y Cubrir las as correspondientes al proceso de seleccién y cumplir con los tramites
admipistfativos que sefiale la normatividad vigente.

fobar los demas requisitos publicados en la convocatoria respectiva que deberan
eviamente aprobados por la Comisidén de Educacion del Consejo de Centro
niversitario.

DECIMO TERCEROQ. Desde su ingreso al Programa, los alumnos tendran derecho a solicitar
por escrito la asignaciéon de un Tutor Académico, el cual les sera asignado por la Junta
Académica y debera asesorar al alumno en la construccién de su perfil formativo, desarrollo
oyecto de titulacion, estancias empresariales o académicas y actividades de
continua.

DECWIO CUARTO. Son requisitos de permanencia en el programa. Ademas de los
establecidos en el Reglamento eneral de Evaluacion y Promocion de Alumnos, los
siguientes:

2. 976, Piso 11,8, 1. C.1744100
TELS. DIKECTOS 3134-2243, 3134-2273,
CONMUTAD(R 3825-§8%8, EXT. 2243, 2428, 2422
FAX. 3134-2278y 79
GUADALAJARA, JALISCO, MEXICO.
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a) Asistir al 80 por ciento de las sesiones presénciales o en su caso cumplir con el 80
por ciento de los materiales o actividades solicitadas en las sesiones no
presenciales.

by  Aprobar la totalidad de las materias que previamente fueron seleccionadas con un
minimo de 60 puntos y mantener un premedio acumulado minimo de 80.

¢c) Aprobar la valoracion global que realice semestralmente la Junta Académica, la
cual dependera de su desempefo académico.

d) Registrar la modalidad seleccionada para el proyecto de titulacién, al completar el
50% de los créditos.

e) Cumplir con los plazos de duracion sefialados en este dictamen.

fy  Estar al corriente en los pagos de matriculas y otras contribuciones al Centro
Universitarioc de Ciencias Econdmico Administrativas y a la Universidad de
Guadalajara, para seguir inscrito en el programa, de lo contrario, cuando existan
adeudos no condonado el alumno sera dado de baja.

DECIMO QUINTO. El programa tendra caracter terminal, en virtud de ello, se otorgaran
certificados totales, cartas de pasante o constancias de haber completado la totalidad de los
créditos hasta presentar el examen de grado. En tanto, solo se expediran certificaciones
parciales.

DECIMO SEXTO. Los requisitos para la obtencién del diploma en ta Especialidad en
ercadotecnia Internacional, ademés de los que establezca la normatividad universitaria
igente, son los siguientes:

a) Acreditar ia totalidad de las materias de las Areas de Formacion Bésica

Comun y de Formacion Especializante.

Acreditar al menos dos materias del Area de Formacién Optativa Abierta,

forma que se completen por lo menos 84 créditos.

esentar por escrito un proyecto de titulacion de conformidad con el

resolutivo noveno de este dictamen.

ha vez completado el 50% de los créditos, el alumno debera elegir y

registrar el tema y la modalidad para su proyecto de titulacién, en caso de
que sean aprobados por la Junta Académica, éste le asignara un Director
de Titulacion, el cual, en conjuncién con el Tutor Académico acompafiaran
al alumno en el desarrollo de su proyecto.

e) Una vez terminado el proyecto y recabados los vistos buenos del Tutor
Académico, del Director de Titulacidn y de los miembros de la Junta
Académica se procederd a la toma de protesta y levantamiento del acta
correspondiente

b)

DECIMO SEPTIMO. Las modalidades a las que puede optar el alumno para obtener el
grado de la Especialidad son las gque se mencionan a continuacion:

a) Fomaulacion y evaluacion de un proyecto relacionado con la tematica del programa.
b) Repo e practicas profesionales o estancias empresariales avaladas por el Direct

ona e leIngtitucion donde fueron realizadas y validadas.por la Junta Acadeémica.
¢ 7 AV }UAI{E;Z No, 976, Bi P 4100
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DECIMO OCTAVO., El programa funciona bajo el sistema de créditos, debiendo completar un
minimo de 84, los cuales pueden cursarse en un plazo minimo de 2 ciclos lectivos y un
maximo de 6 ciclos lectivos, siendo el tiempo promedio para cursarla de 2 ciclos lectivos. El
plazo maxime para obtener el diploma de Especialidad es de un afio a partir de que se
cursaron el total de créditos de las unidades de aprendizaje, requerido para el egreso. La
Junta Académica, a solicitud expresa y con los informes previos del Tutor y Director del
proyecto de titulacidn, podréa otorgar una prorroga de un plazo extraordinario de un afio mas.
En caso de que la Especialidad ingrese a los padrones de CONACYT u obtenga
acreditaciones similares de calidad, por eéste u otros organismos nacionales e
internacionales, se atenderan a los plazos estipulados por tales organismos. El
incumplimiento del plazo maximo sefialado, dara lugar a la baja del alumno de la
specialidad.

DECIMO NOVENO. E! costo de la matricula por cada crédito sera de 0.30 salarios minimos
Denerales mensuales vigentes en la Zona Metropolitana de Guadalajara, excluyendo
aquellos asignhados a la modalidad de titulacion para la obtencion del grado.

VIGESIMO. Para obtener el diploma, el alumno deberd cubrir el arancel correspondiente
mas una aportacién extraordinaria al Centro Universitario de un salarioc minimo general
mensual, vigente en la Zona Metropolitana de Guadalajara. Los alumnos que no hayan
obtenido el diploma correspondiente en el plazo maximo sefialado en el resolutivo décimo
octave del presente dictamen, pagaran una matricula equivalente a un salario minimo
general mensual, vigente en la Zona Metropolitana de Guadalajara por cada semestre
adicional.

VIGESIMO P 0. El cupo de alumnos que seran admitidos en la Especialidad
a del nimero de profesores de tiempo completo que participen en el programa,
cumpliendo con los parametros y criterios de calidad educativa estipulados por la
normatividad universitaria y los organismos de educacidn superior y de posgrado o las
instituciones evaluadoras y acreditadoras nacionales e internacionales. En todo caso, el
namero minimo para abrir el programa en cada generacion sera de 10 alumnos y el maximo
de 25.

SEGUNDOQ. Los alumnos que cursaron materias del plan de estudios previo al
iQtamen, podran presentar su expediente para la revalidacion de las asignaturas

Estudios, Titulos y Grados del Consejo de Centro Universitario, cubriendo en su caso los
N f,m%;orrespondientes, de conformidad con la siguiente tabla de equivalencias: ’

CLAVE PROGRAMA ACTUAL PROGRAMA ANTERIOR
MG Métoddg Cuantitativos

i

AV, JUAREZ No. 976, Piso 11, 8. I C.P. 44100
TELS. DIRECTOS 342273,
&0 AL 5.8888, EXT, 224722428, 2422
FAX. 3134-2278 y 79
UADALAJARA, JALISCO, MEXICO.
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EN Economia
MN Derecho Comercial internacional
MN Financiamiento Internacional
EN Politicas de Comercio Exterior en
Mexico
MN Negocios Internacionales
MN Investigacion de Mercados Comercializacion en los Mercados
Internacionales
MN Mercadotecnia Internacional

Estrategias de Mercadotecnia -
Retos Actuales de la Mercadotecnia

MN Técnicas de Comercializacion y
Negociacion Internacional
MN Pian y Proyecto de Mercadotecnia

Formulacion de Proyectos

MN Estrategias de Promocion
Internacional

MN Estrategias para Empresas
Internacionales

Comercializacion en los Mercados
Internacionales

MN e-Banking

FN e-Commerce

:M.Nf/'gBusiness

———AD Administracién Comparada

CT Contabilidad Internacional

MN Tdpicos Selectos de Mercadotecnia
y—ﬁtemacional

)%GESIM;Z/ TERCERO, Podran seran vélidos en este programa en equivalencia a
cualquiera de las areas de formacidn, cursos que a juicio y con aprobacion de la Junta
émica tomen los estudiantes en otros programas del mismo nivel de estudios y de

N
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extranjeras, para favorecer la movilidad estudiantil y la internacionalizacién de los planes de
estudio.

VIGESIMO CUARTO. El costo de este programa educativo sera cargado al techo

presupuestal que tiene autorizade el Centro Universitario de Ciencias Econémico
Administrativas.

VIGESIMO QUINTO. Faclltese al Rector General para que se ejecute el presente dictamen
en los términos del Articulo 35° Ultimo parrafo de la Ley Organica Universitaria.

Atentamente
"PIENSA Y TRABAJA"
Guadalajara, Jalisco, 30 de octubre de 2003
Comisiones Conjuntas ge cacidén y Hacienda
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Dr. Raul Vargas Kopez
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