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EJECUCIéN No. Iv/07/2006/872/
ASUNTO: EJECUCION DEL DICTAMEN No. 1£2006/26%
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RECTOR DEL CENTRO UNIVERSITARIO
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UNIVERSIDAD DE GUADALAJARA
PRESENTE

De conformidad con lo previsto en los en los articulos 35 Ultimo paérrafo y 42 fraccién | de la
Ley Orgdnica de la Universidad de Guadaldjara, se remite a sus finas atenciones para su
ejecucidn el dictamen emitido por las comisiones conjuntas de Educacién y Haclenda del H.
Consejo General Universitarlo el 27 de junio de 2006, mismo que serd puesto a consideracion
del H. Consejo General Universitario en su préxima sesion:

Dictamen num. 1/2006/269. Mediante el cual se aprueba la creacidén del
programa académico de la Maestria en Direccidn de Mercadotecnia de la Red
Universitarla, con sede en el Centro Universitario de Ciencias Econdmico
Administrativas a partir del ciclo escolar 2006-B.

Lo anterior, para los efectos legales a que haya lugar.

Afentfamente
"PIENSA Y TRABAJA"
"2006. AAc del Bicentenario del nataiiclo def Benemérito de las Américas.
Don Benito Judrez Garcia”

RECTOR GENERAL

ECRETARIA GENERA)L

JORGE BRISENO TORRES
ECRETARIO GENERAL

¢.c.p. Vicenectorla Elecutival,

c.c.p. Coordinaclén General Académica.
¢.c.p. Coordinacién de Control Escolar.
c.c.p. Dliecclon de Finanzas.

c.c.p. Oficiaiia Mayor,

CJBT/MIPR/RO
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Dictamen Nam. 1/2006/269

H. CONSEJO GENERAL UNIVERSITARIO
PRESENTE

A estas Comisiones Permanentes de Educacion y Hacienda ha sido tumada por el Rector
General de la Universidad de Guadalgjara, un documento de! Centro Universitario de Cienclas
Econdmico Administrativas, en el que se propone la creacién del programa académico de
Maestria en Direccién de Mercadotecnia, a partir del ciclo escolar 2006 “B”

Resultandos

1. En los Ultimos afios, los fendmenos relacionados con la globalizacién y la integracién
econdmica, financiera y politica de los paises medlante uniones o tratados se ha
convertido en apertura al comercio, el cual ha incrementado los niveles de la
competencia. Estas a su vez ha acrecentado Ias exigencias de competitividad para
las empresas, que se manifiesta especificamente en el campo del marqueting

2. En este marco de intensa competitividad, las funciones del marqueting se han
configurado como una actividad de suma importancia a nivel infernacional, pero muy
especialmente para de las organizaciones empresariales de nuestro pais, y del estado
de Jdlisco en particular, donde la politica del gobiernc estatal es apoyar y fortalecer
las estructuras organizacionales para el desarrollo econdmico.

3. Con el objetivo de aprovechar las oporfunidades que brindan. los mercados nacional
e infemacional, los dirigentes empresaridies deben estar conscientes de Ia necesidad
de contar con profesionistas altamente especializados en mercadotecnia, cuyd
funcion primordial es confribulr al desarollo de proyectos viables en su campo que
mejoren las condiciones econdmicas y laborales de las organizaciones para que
logren un sano crecimiento y mejores niveles de proyeccion.

4. La globalizacion de la economia mexicana y la firma de los fratados de libre comercio
con diversos paises hace algunos ahos, ha incrementado la necesidad de que |
empresas de México incursionen en el comercio exterior. Asimismo, Ia penefracion
creciente de competidores en el mercado mexicano obliga a las organizaciones a ser
eficientes y a especidlizarse en sus principales funciones, y existe el consenso dentfro y
fuera del pais de que el Mercadotecnia es uno de los campos mdas demandados y
mejor retribuidos, por lo que la tendencia intemacional es a brindar esta capacitacion
a los licenciados en varias ramas del conocimiento, iquienes la reciben como parte de

AV FTARRZ No-9FePiee TSR I 44100
TELS. IMRECTOS 3134-2243, 3134-2273,
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su formacién integral o de manera independiente en maestrias profesionalizantes que
ofrecen las principdles universidades de México.

5. En la actudlidad las empresas que cuentan con un departamento de mercadotecnia
o con especilalistas en esta drea son exitosas y tienen un crecimiento sostenido, lo que
les permite el desarrolio e instrumentacion de nuevas esfrategias de penetracién en
otros mercados para expandir su dmbito de influencia comercial. Esta tendencia
aumenta cada dia mds, por lo que las organizaciones necesitardn de personal con el
grado de la Maestria en Direccldn de Mercadotecnia, sobre todo  pequefias y
medianas empresas, cuyd estructura organizacional no incluye un departamento de
mercadotecnia, pero que si necesitan aprovechar los serviclos que ofrecen 10s
profesionales de este campo de manera Independiente o, si les es posible credr un
drea de la empresq, para el aprovechamiento de este tipo de profesionistas.

6. El mercado laboral demandard cada vez mds personas con el perfil del egresado la
Maestria en Direccldn de Mercadotecnia. La falla de ella en el Centro Universitario de
Ciencias Econdmico Administrativas limitaria el acceso a este nivel de conocimiento a
los graduados de menor nivel econdmico, que no pueden acudir a las universidades

privadas. La evolucién vy los criterios de los alumnos es una fuerte razdn para seguir
oferfando un programa con calidad, para o cudl se han solventado Ias dificultades
que pudieran entorpecer su desarollo con el fin de satisfacer la demanda actual y

futura de esta maestria,

7. La presente propuesta tiene como antecedente ka Maestria en Mercadotecnia que se
impartié durante cinco anos y fue suprimida por el dictamen el 14 de diclembre del
2005. Dicho programa dejd en este Centro Universitario de Ciencias Econdmico
Administrativas conocimientos, habilidades v experiencias que pemiten hacer esa
nueva propuesta, que supera los estudios alcanzados por ki que la antecedid.

8. El objetivo general del programa académico de la Maestriac en  Direccidon de
Mercadotecnia, es formar maestros altamente capacitados en Direccidon de
Mercadotecnia, capaces de adekantarse © responder a ks necesidades vy
perspectivas de las organizaciones, que ofrezcan sus servicios a las empresas e
instituciones sociales de la regién.

. QObjetivos particulares:

®

a) Proporcionar a los participantes los conocimientos vy las habilidades qle
consfituyan una base sdlida para el disefio y la ejecuciéon de estrategias de

—— ——
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) Desarrollar las capacidades de los alumnos en investigacion de mercados,
conducta del consumidor, requerimientos, productos o servicios v, en generdl,
en el area del Mercadotecnia.

c) Desarollar habilidades en los procesos del desarrollo del marketing como base
para actuar como emprendedores o empresarlos jOvenes en este campo.

d) Contribuir, desde la perspectiva de los requerimientos del mercado y de los
intereses de su colectivo kaboral, a la competitividad de la empresa.

e) Desarollar las capacidades de direccion de los procesos y funciones de las
diversas dreas del trabajo de marketing en las empresas.

Q. La Maestria en Direccidn de Mercadotecnla es un programa profesiondlizante de
maodalidad escolarizada.

10. Los programas de posgrado con de la Universidad de Guadalgjara vy los Centros
Universitarios podrdn solicitar a la Comisidn de Educacion del H, Consejo General
Universttario ser sede, y se autorizard la apertura slempre y cuando cumplan con los
requisitos y criterios del Reglamento General de Posgrado.

En vitud de los resutfados anfes expuestos, estas Comisiones Conjuntas de Educacion vy
Hacienda, encuenttan elementos |ustifleativos que acreditan la existencia de las necesidades
referidas y

Considerando

Que la Universidad de Guaddlgjara, es una institucidén de educacion superior
reconocida oficialimente por el Gobiemno de la Republica, hablendo sido creada en
vitud del Decreto No. 2721 de H. Congreso del Estado de Jalisco, de fecha 07 de
septiembre de 1925, lo que posikilitd ka promulgacion de la Primera Ley Orgdnica de
la Universidad de Guadalajara, el dia 25 del mismo mes y afio.

Que la Universidad de Guadalajara es un organismo descenfralizado del Gobiermno del
Estado, con autonomia, personalidad juridica y patrimonio propio, de conformidad
con lo dispuesto en el Ariculo 1° de su Ley Crgdnica, promulgada por el ejecutivo
local el dia 15 de enero de 1994, en elecucién del Decreto No. 15319 del H.
Congreso del Estado de Jalisco.

AV, JUAREZ No. 976, Piso 11, 8. J. C.E. 44100
TELS. DIRECTOS 3134-2243, 3134.2273,
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promocién de la educacion supetior, asi como en el desarrollo de ka ciencia vy Ia
tecnologia.

Que es atribucién de la Universidad, realizar programas de docencia, investigacion y
difusién de la cultura, de acuerdo con los principios y crientaciones previstos en el
Articulo 3° de ta Constitucion Politica de los Estados Unidos Mexicanos, asl como la de
establecer las aporaciones de cooperaciéon y recuperacién por los servicios que
presta, tal y como se estipula en kas fracciones Il v Xl del aricule 6° de la Ley
Orgdnica de la Universidad de Guadalajara.

Que conforme lo dispone la fraccidn VIl del artfculo 21° de la Ley Orgdnica citada son
obligaciones de los alumnos cooperar mediante sus aportaciones econdmicas, al
mejoramiento de la Universidad, para que ésta pueda cumplir con mayor amplitud su
misidn.

Que de acuerdo con el articulo 22 de su Ley Orgdnica, la Universidad de Guadalajara
adoptard el modelo de Red para organizar sus actividades académicas vy
administrativas.

Que es atribucidon del Consejo General Universitario conforme 1o establece el articulo
31 fraccién VI de la Ley Orgdnica y el articulo 39 fraccion | del Estatuto General, crear,
suprimir ¢ modificar carreras y programads de posgrado vy promover iniciativas y
estrategias para poner en marcha nuevas carrerds y posgrados.

Que como lo establece el articulo 35 fraccidn X de la Ley Orgdnica vy el articulo 95
fraccion IV del Estatuto General, es atribucidn del Rector General promover todo 1o gue
confribuya al mejoramiento académico, administrativo y patrimonial de la Universidad
asi como proponer ante el Consejo General Universitario proyectcs para la creacion,
modificacién o supresion de planes y programas acadéemicos.

Que conforme o previsto en el articulo 27 de la Ley Orgdnica el H. Consejo General
Universitario, funcionard en pleno o por comisiones.

Que es atiibucian de la Comisién de Educacién, conocer y dictaminar acerca de las
propuestas de lps Consejercs, el Rector General, o de los Titulares de los Centros,
Divisiones y Escudlas, asi como proponer las medidas neegésarias para el mejoramiento
de los sistemasN\educativos, los criterios de Arfnovaciones pedagdgicas, [a
' que estén en vigor, conforme |
Geperal

Y
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Xl, Que de conformidad al articulo 86 en su fraccion IV del Estatuto General, es atribucion
de la Comision de Hacienda, proponer al Consejo General Universitario el proyecto de
aranceles y contribuciones de ka Universidad de Guadalajara.

Xl Que de gacuerdo a lo estipulado en el Reglamento General de Posgrado en sus
articulos 1°, 3°, 7, 8, 10, 18, 19, 20, 21, 22, 23, 24, 25, 26, 27 y 28 le compete a dicho
reglamento nomar la presentacion, aprobacion y modlficacion de los planes de
estudio asi como sus disposiciones generales.

Xil.  Que de acuerdo a lo estipulado en el Regkamento General de Planes de Estudio en su
articulo 20 los planes de estudio de organizaran por dreas de formacion,

Por lo anteriormente expuesto y con fundamento en los articulos 12, 5° fracciones |y 1, é°
fraceion ly X, 219 fraccidén VI y Uimo panafo, 27°, 31° fraccidn VI y 35° fracciones | y X de la
Ley Orgdnica, 39° fraccion Il, IV, 84° fraccidn |, Il, 85° fraccidn |, IV, V, y 86° fraccidn IV del
Estatuto General de la Universidad de Guaddlajara, nos permitimos proponer los siguientes:

RESOLUTIVOS

PRIMERQ. Se apruebda la creacidn del programa académico de la Maestiia en Direccidn de
Mercadotecnia de la Red Universitaria, con sede en el Centro Universitario de Ciencias
Econdmico Administrativas a partir del ciclo escolar 2006-B.

' SEGUNDQ. El Programa de la Maestfia en  Direccién de Mercadotecnia es un programd
profesionadlizante de modalidad.etcolarizada y comprende 1a siguiente estructurg y unidades
de ensehanzd.

PLAN DE ESTUDIOS

Areas de Formacién Creditos (%)
HArea de Formacién Bdsico Comun Obligatoria 21 18.7
Area de Formacién Bdsico Particular Obligatoria 28 25.0
Area de Formacién Especializante Obligatoria 28 25.0
Area de Formacién Optativa Ablerta 35 31.3
- NUmero minimo de créditos para optar al grado 112 100.0

| Métodos cuantifativos pora

AV, JUAREZ No. 976, Piso 11, S. J. C.P 44100
TELS. [HRECTOS 3134-2243, 31 314-2271,
CONMUTADOR 1825-584R, BXT, 2243, 2428, 2422
FAX. 31342278y 70
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AREA DE FORMACION BASICA COMUN OBLIGATORIA
-~ HORAS HORAS HORAS
UNIDAD DE ENSENANZA TPO | “eeax | AMI* | TOTALES CREDITOS PREEREQUISITOS
Entorno econdmico C 48 64 112 7
C 48 64 112 7
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las ciencias econdmico

administrativas

Metodologia de la

investigacion con énfasls| C 48 64 112 7
en el estudio de caso

| Total 144 192 336 21

AREA DE FORMACION PARTICULAR OBLIGATORIA

- HORAS HORAS HORAS ‘
UNIDAD DE ENSENANZA TIPO BCA* AMIF* TOTALES CREDITOS | PRERREQUISITOS
Gestidn de marketing C 48 64 112 7
Metodologia de la
Investigacion de c 48 64 112 7 mvgshgqmon con
mercados énfasis en el
estudio de caso
Conducta del consumidor | C 48 64 112 7
Markefing estratégico c | a8 64 112 7 Gestion de
marketing
Totcl 192 265 448 28
AREA DE FORMACION ESPECIALIZANTE OBLIGATORIA
- HORAS HORAS HORAS
UNIDAD DE ENSENANZA TIPO BCAX AMIF* TOTALES CREDITOS PRERREQUISITOS
Comunicacion y
oublicidad C| 4 o4 112 7
Administracion de o ;
fuerza de ventas c 48 64 112 \(
Desc_:rlfollo de productos Y|~ 48 o4 119 7\
senvicios
Loglistica C 48 64 112 7 \L
Totdl 192 256 448 28
AREA DE FORMACION OPTATIVA ABIERTA
- HORAS HORAS HORAS
UNIDAD DE ENSENANZA TPO | “elae | AMI** | TOTALES CREDITOS PRE%_{é/@usﬁcy)
) . Gestidn de
Marketfing politico C 48 64 112 7 markefing
investigacion c | 48 64 112 7
mofivacional
o . Gestiéon de
Marketing infernacional c 48 64 112 7 marketing
Senvicio di cliente C 48 64 112 7
Propiedad intef@itual C 48 64 112 7

AV, JUAREZ No, 976, Piso 11, 8. 1 .1 44300
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Innovacion e
investigacion fecnolégica © 48 64 112 7
Negociacidn C 48 64 112 7
Metodos
cuanfitativos para
Andlisis multivarlado C 48 64 112 7 las ciencias
econdmico
administrativas
Marketing por Intemet c 48 64 112 7 Gestion de
marketing
Topicos avanzados de
Maiketing | C 48 64 112 7
Topicos avanzados de
Marketing I C | 48 64 12 7
Tecnologias de
informacion aplicadas al| C 48 64 112 7
Marketing
Derecho del consumidor C 48 64 112 7

* Horas actividad bajo conducelon de un académico
** Horas actividad de manera Independiente

TERCERQC. El nimero minimo de estudiantes para el programa académico de Maestria en
Direccion de Mercadotecnia serd de 15 alumnos vy el cupo mdaximo serd de 25,

CUARTO. Los requisitos de ingreso a ko Maestria en Direccidn de Mercadotecnia, ademds de
los establecidos en la normatividad universitaria vigente son:

a) Eltitulo o acta de titulacidn de Licenciatura;

b) Acreditar un promedio minimo de ochenta con certificado original o documento que
sea equiparable de los estudios precedentes, segun sea el

¢) Presentar y aprobar un examen de lecto-comprension \de al menos un idioma
extranjero;

d) Cara de exposicidn de motivos para cursar el programa,

nomnatividad universitaria vigente para este programa acadéemico, son:

1. Para valorar la aptitud de los aspirantes se tomardn en equivalencia evallaciones
como GRE, GMAT y EXANI (II, v la junta académica decidird el peso especifico de
esta evaluacion en el ingreso al programa académico.

2. Para valorar la capacidad de lectura comprensidon del inglés de los aspirantes se

n en equivalencla evaluaciones como; TOEFL, TOEIC e IELTS, v la junta

AV, JUAREZ Na, 976. Piso 11, §. | C.P. 43100
TELS, IDMRECTOS 3134.2243, 313422714,
CONMUTADOR 38258888, EXT. 2243, 2428, 2422
FAX. 3134.2278 v 79
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académica declidird la proporcién de esta evaluacién en el Ingreso al programa
académico.

SEXTO. Los requiisitos de permanencia en el programa, son los establecidos en la normatividad

universitaria vigente.

SEPTIMO. La duraciéon del programa de la Maestria en  Direccién de Mercadotecnia es de 4
(cuatro) ciclos escolares los cuales serdn contados a partir del momento de su inscripcién.

OCTAVO. Las modalldades para obtener el grado de maestio son:

a) Memoria de evidencia profesiondl;

b) Propuesta de solucidn a un problema especifico en el campo de Ia profesidn, o

c) Tesls.

NOVENO. Los requisitos para obtener el grado de Maestria en  Direccidn de Mercadotecnia

son,

a) Haber concluido el programa de Maestria correspondiente;

b) Haber cumplido los requisitos sefalados en el respectivo plan de estudios;
c) Presentar, defender y aprobar la tesis de grado o el trabajo recepcional;
d) Presentar constancia de no adeudo expedida por la Coordinaclon de Control

Escolar del centro universitario, y
e) Cubrir los aranceles comrespondientes.

DECIMO. lLos certificados se expediin como Maestria en  Direcclén de Mercadotecnia, E
Grado vy la Cédula Profesional se expedirdn como Maestro (a} en Maestria en  Direccidn de

Mercadotecnia.

DECIMO PRIMERO. Podrdn ser vélidos en este programa en equivalencia a cudlguiera de las
dreas de formacion, seminarios © cursos que a Juiclo y con aprobaciéon de la Junta

Académica cursen los estudiantes en ofros programas del mismo nivel de estudios y de

diversas modalldades educativas, de éste v de otros Centros Universitarios de ka Universidad
de Guadalajara y de otras Instituciones de Educacion Superior nacionales y extranjeras, para
favorecer la movilidad estudiantil y la internacionalizacion de los planes de estudio.

DECIMO SEGUNDO. El costo del programa académico de Mapstfie

en Direccién de

Mercadotecnia por crédito por alumno serd de 0.40 salarios mininGs vigentes en la zona

metropolitana de Guadalajara.

DECIMO TERCERQ. Fl cqg

3 de operacion e implementaciéh de

este programa educativo,

AV, JUAREZ No. 976, Piso 11, 8. L. C.P. 44100
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de Ciencias Econdmico Administrativas. Los recursos generados por concepto de las cuotas
de inscripcién y recuperacion, mds 1os gue se gestionen con instancias financiadoras externas
para éste propdsito, serdn canalizados a este programa de maestria.

DECIMO CUARTO, Faclitese al Rector General para que se ejecute el presente dictamen en
los téminos del Articulo 35° Uitimo pdrrafo de la Ley Orgdnica Universitaria.

Atentamente
"PIENSA Y TRABAJA"
Guadalgjara, Jalisco, 27 de junio de 2006
"2006. Aho del Bicentenario del natalicio del Benemérito de ias Américas.
Don Benfto Judrez Garcia.”
Comislones Conjunta cacién y Hacienda

LIC. JOSE TRINI PADILLA LOPEZ

UNIVERSIDAD DE G
H. QONKEM v Ny Ry

m
MTRO. CARLOS JORGE BRISERO TORRES
SECRETARIO
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