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EJECUCION No. IV/10/2006/1432/1
ASUNTO: EJECUCION DEL DICTAMEN No. I/2004/363

DR. JUAN MANUEL DURAN JUAREZ
RECTOR DEL CENTRC UNIVERSITARIO

DE CIENCIAS SOCIALES Y HUMANIDADES
UNIVERSIDAD DE GUADALAJARA
PRESENTE

De conformidad con lo previsto en los arficulos 35 fraccidon Il y 42 fraccidn | de la Ley
Orgdnica de la Universidad de Guadalgjara, se remite a sus finas afenciones para su
ejecucién el dictamen emitido por las Comisiones Conjuntas de Educacién y Hacienda del H.
Consejo General Universitario y aprobado en sesién extracrdinaria del sébado 21 de octubre
de 2006:

Dictarmen NUm. 1/2006/363: Mediante el cual se aprueba la creacién del plan de
estudios de la Llicenciatura en Comunicaclén Publica, para operar bajo el
sisterna de créditos, en la modalidad escolarizada, en el Centro Universitario de
Ciencias Sociales y Humanidades, a partir del ciclo escolar 2007 “A”.

Lo anterior, para los efectos legales a que haya lugar,
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Dictamen NUm. I/12006/343

H. CONSEJO GENERAL UNIVERSITARIO
PRESENTE

A estas Comisiones Conjuntas de Educacién y Hacienda, ha sido tumnado por el Rector
General de la Universidad de Guaddlgjara, un documento del Centro Universitario de
Clencias Sociales y Humanidades, en el que se propone la creacion del plan de estudios de
la Licenciatura en Comunicacion Publica para operar bajo el sistema de créditos, en virtud
de los siguientes

Resultandos

1. Que ia Universidad de Guadalajara es un organismo publico descentralizado del
Goblemno del Estado de Jdlisco que goza de autonomia, personalidad juridica vy
patimonio proplos, cuyos fines son formar y actualizar los técnicos, bachilleres,
técnicos profesionales, profesionistas, graduados vy demds recursos humanos que
requiere e! desarrollo socioecondmico; organizar, realizar, formentar y difundir la
investigacion cientifica, tecnoldgica y humanistica; rescatar, conservar, acrecentar y
difundir la cultura, la ciencia y la tecnologia.

2. Que la educacion que se imparte tiende a la formacion integral de los alumnos, al
desenvolvimiento pleno de sus capacidades y su personalidad; fomenta en ellos la
tolerancia, el amor a la patria vy a la humanidad, asi como la conciencia de la
solidaridad en la democracia, en la justicia y en la libertad.

3. Que la Universidad de Guadalgjara adopta et modelo de red para organizar sus
actividades académicas y administrativas, esta estructura se sustenta en unidades
académicas denominadas escuelas, para el Sisterma de Educacion Media Superior y
departamentos agrupados en  divisiones para los Centros  Universitarios,  tal
organizacioén tiende a lograr una distibucion racional y equilibrada de la matricula y
de los servicios educativos en el Estado, a fin de contribuir a la prevision y satisfaccion
de los requermientos educativos, culturales, cientificos y profesionales de la
sociedad.

4., Que los cambios que ha tenido la Pniversidad de Guaddalgjara en los ullimos afo
plantean la necesidad de reflexiongr sobre la formaclon de sus profesionales enTo

egresados,  optimizar
conocimientos de
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administracion escolar pertinente dar mejores altemnativas de cursos v ciclos
escolares para completar una carrera universitaria.

Que toda institucion de educacion superior tiene la obligacion de ampiiar su oferta
académica, adaptdndola a las transformaciones de a ciencia dentro del contexto
especifico en que se Inscrbe. La creacion de la licenciatura en Antropologia
obedece, no solo a la necesidad de ampliar la oferta educativa, sino gue se formula
considerando |as necesidades y 10s cambios que la sociedad vy la ciencia exigen
actualimente,

Que la Universidad de Guadalgiara cuenta con 10s recursos humanos y de
infraestructura para implementar el plan de estudios de la licenciatura en
Comunicacién Pdblica, misma que puede acreditar desde su inicio os indicadores
de alto nivel académico que han alcanzado Ias trece licenciaturas que se ofertan
en el Centro Universitario de Ciencias Sociales y Humanidades,

Que en el amplio mercado de ofertas educativas en comunicacion en México v el
Mundo, son pocos 10s programas a nivel licenciatura y posgrado cuyo objeto de
ensefanza es la comunicaciéon plblica. Esto se explica por el cardcter cieffamente
especifico de este campo de conocimiento v de ejercicio profesional, resultado de
la evolucidon de la esfera plblica y de los cambios constantes en las practicas de
comunicacién que ocurren en las sociedades contempordneas democraticas y en
proceso de democratizacion,

Que el fipo de comunicacién plblica que se genera en una sociedad, condiciona
su espacio publico, es decir, el lugar en donde se definen, discuten y demarcan los
asuntos que caliicamos de interés plblico. La comunicacion publica puede facilitar
o entorpecer las discusiones socidles v la paricipacion de los diversos actores en
ellas. La comunicacion publica determina la calidad de las relaciones sociales, al
establecer las formas de acceso a la informacion y al ejercicio de las livertades de
opinidn y expresidn en las discusiones sobre las preocupaciones y controversias de
interés plblico. Es una condicion para la participacion de los ciudadanos en la
construccion de un espacio publico democrdtico. La imporancia que la
comunicacion publica tiene en la definicidn del espacio publico, puede ilustrarse
sefalando: el lugar gque la comunicacion hg'tomado en el gjercicio de [os goblernos
contempordneos, el creciente protagonighno del periodismo como poder y como
confrapeso a otros poderes, ef papel defla publicidad comercial como reguladora
de la economia, v la refuncionalizacld
comercial para promover la transformaci
fines sociales fmercadotecnia social).
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., Que por lo anterior, el concepto de Cq
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Que en el occidente del pdis, la Universidad de Guaddalgjara ocupa un lugar
fundamental en la formacion de profesionales en el drea de Ciencias Sociales, v en
el ambito de la investigacién en comunicacién, es referencia a nivel nacional v
latinoamericano, El plan de estudios de la licenciatura en Comunicacion Publica que
se presenta supone un amplio bagdje, sistematizacion y desanollo de tendencias
conceptuales de la comunicacién v sus practicas profesionales, que sittian la
piopuesta al nivel del pensamiento estrategico para el acercamiento a ios
problemas emergentes en materia de comunicacion, en medio de una esfera
plblica cambiante.

. Que las tendencias en la ensefanza de la comunicacidn en México se concentran

basicamente en fres modelos: el perfil polivalente del comunicador {un toddlogo), el
perfil de periodista y el perfil de publicista y publirelacionista, El perfil de Comunicador
PUblico gue con este proyecto impulsa €l Centfro Universitario de Ciencias Sociales v
Hurmanidades, es innovador al nivel licenciatura en México.

.Que en la Zona Metropolitana de Guadalajara las universidades privadas ofertan

actuaimente 15 programas de licenciatura en  comunicacion  (diversas
denominaciones), bajo la modalidad presencial, y 2 gue proponen sus senvicios “en
inea”. La formacién en comunicacidén mds pertinente gue puede surgir en la
actualidad de una institucion publica, debe atender fendmenocs que la ensefanza
tfradicional privada en el darea no ha tenido como prioritarios, y que reclaman un
abordaje estratégico para el mediano vy el largo plazo: los fendmenos de la
comunicacion publica.

. Que la comunicacion publica remite al conjunto de mensajes que hacen circular los

medios de comunicacion, ya sea que ellos mismos 10s produzean o que los distintos
actores sociales se apoyen en éstos para transmifinos; también designa las
relaciones gue se establecen entre los ciudadanos en virtud de la fransmision de los
mensajes mediados. A comunicacion publica no se refiere solamente a los asuntos
publicos v a la vida politica en general, sino también a todos los problemas de
interés social que son sometidos al debate plblico, que mueven la opinién publica o
que se derivan de asuntos del Estado o de la administracién publica [cuestiones de
economia, justicia, educacién, salud, medié ambiente, etcétera).

unicacién Plblica gue sustenta el plan de
estudios propuesto se refiere al conjynto de procescs de seleccion, tratarmientg
difusic’m y recepcic’m de informocién of de discursos que las ins’ri’ruciones empresgs’
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construccion de la imagen publica de los actores sociales y de sus proyectos, de
administrar su visibllidad o presencia social. Se trata de un espacio global de
produccion y de circulacion de mensajes vy discursos que supone Ia interseccion de
los saberes sobre las légicas de produccion de la informacion periodistica, ias
relaciones publicas (como relaciones institucionales} y 1a mercadotecnia social, un
espacio que emerge de la pemmanente reinvencion de las précticas de
comunicaciéon social, '

14.Que como campo especifico de conocimientos sobre un dmbito de la
comunicacion social, la comunicacion plblica examina; Como contribuyen |as
actividades de comunicacion a los debates o discusiones sociales; como estas
actividades son utilizadas para hacer prevalecer un punto de vista en el espacio
pUblico, y cdmo esas practicas de comunicacion paricipan en ta controversia
soclal. Esfe Ultimo aspecto es el que pemite distinguir mds claramente el dmbito de
la comunicacion publica, del de la comunicacion social; la comunicacién plblica
aborda las actividades de comunicacion social solo en tanto se relacionen con la
discusidn, el debate y la definicion de posturas sociales ante temas de inferés
publico.

15.Que la comunicacion publica se cristaliza parciaimente en algunas practicas
profesiondles existentes vy socialmente reconocidas, enfre las gque sobresalen el
periodismo, las relaciones publicas (en su nivel institucional) vy la publicidad. De o
misma manera se redliza a través de practicas profesiondles emergentes,
relacionadas con el andlisis y manejo del espacio publico, como es el caso de ta
comunicacion politica, Sin embargo, la comunicacién plblica no es tertorio
solamente de los profesionales. Todo agente social, difgente de empresa,
representanfe de un cuemo Intermediario, vocero de un grupo de presidon u
organizacién social, que toma posicion en el espacio publico sobre una cuestion de

interés publico se convierte en el actor de la comunicaciéon publica.

16. Que la licenciatura en Comunicacion Publica se ha pensado como un modelo para
la formacion de cuadios altamente calificados con un perfil muy especifico de
comunicador, Lo anferior exige considerar una matrcula reducida, asi como
también un ingreso anual por cada generacién: La novedad de este perfil

" profesional en México supone el desarollo en paralelo de un espacio laboral poco
“ explotado, en medio de un mercado tradicipnal saturado. Si bien, ia necesidad
<

social de los comunicadores publicos ha/f sido ampliomente demostrada en
sociedades cuyo desarollo cultural es mds/dindmico que el de la nuestia y en
donde la mediatizacién de los procesop socidles es un objeto de estudio
permanente y de primera imporfancia, en g contexto mexicano se debe reconocer
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Una maticula reducida garantizaria el desenvolvimiento de un programa de
excelencia cuyos egresados impulsarian la generacion de nuevos espacios
laborales, que responderian a necesidades sociales vigentes.

17. Que una nueva dimension social y la ampliacidon conceptual de la esfera publica
demanda la intervencidn de profesiondles de la comunicacién con este perfil
especializado, que reune los conocimientos de diversos campos del saber que hasta
ghora se han concebido en forma fragmentada en las ofertas educativas
predominantes relacionadas con la comunicacion.

18. Que una de las dimensiones mds importantes de la comunicacion plblica es su
incidencia ética. El comunicador publico alimentado con el plan de estudios que se
propone, tendrd los elementos formativos para enfrentar toda suerte de problemas
éticos y deontologicos, y serd consecuente con los principios de compromiso y
responsabllidad social que caracterizan las ofertas educativas de la Universidad de
Guadalgjara.

19. Que el objetivo de la Licenciatura en Comunicacion Plblica es la fomacion de
especidlistas de alto nivel en el terreno del andlisls y del diseho de estrategias de
comunicacién, comprendiendo los  nuevos desafios que los  procesos
comunicacionales demandan en los espacios de visibilidad contempordneocs, cuya
comprensidn, interpretacion e intervencion se demanda de los jOvenes profesionistas
que egresardan de este campo.

20. Que el egresado de la Licenciatura en Comunicacion Publica:

¢ Andlizard e intfegrard los saberes de distintas disciplinas del campo de |as clencias
sociales (antropologia, sociologia, politica, historia), para el estudio del espacio
publico a fin de comprender desde esta perspectiva multidisciplinar fos procesos de
significacién, comunicacion, lenguaje y cultura constitutivos del espacio publico.

¢ Andlizard a partlr de modelos tedricos y metodoldgicos pertinentes, los nuevos
escenarios de la comunicacion publica y los cambios socioculturales producidos por
las nuevas tecnologias de la informacidn ery las practicas de comunicacion que
inciden en el espacio publico.

e Conocerd y comprenderd los diferentes lerfjguajes verbales y no verbales, iconicos,
efcéterq, de la comunicacion publica, sus kinfaxis, sus modos de producir sentido 7
sus précticas comunicativas, en el marco de\su contexto socio histdrico y culturg
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e Analizard el proceso histdrico de los medios v de la conformacion de la esfera
publica, sus consecuencias y sus usos a partir de su contexto socioculturat,

o Conocerd las lbgicas de produccion y el funcionamiento técnico-operativo de los
diferentes medios de comunicacidn en su interaccion con las instituciones,
organizaciones y actores que intervienen en la construccion del espacio publico.

e |dentificard los componentes comunicacionales y diagnosticard las problemdticas
comunicativas que se presentan en 1os procesos de construccion del espacio
publico.

¢ Planeard disenara, gestionard y evaluard sistemas, politicas, proyectos, procesos,
programas, campanas y productos de comunicaciéon publica en distintos dmbitos
sociales,

+ Desarollard procesos de gestion, negociacién vy relaciones plblicas en instituciones,
organizaciones y grupos gue infervienen en el campo de la comunicacion publica.

o Dominarg el idioma espanol para elgborar, transmitir y comunicar con eficiencia
mensajes —orales y escritos- orientados a publicos diverses; ademds desanoliard ia
capacidad para leer y comprender textos del idioma inglés.

+ Fomentard una actitud de liderazgo, reflexiva, critica e innovadora frente al ejercicio
de la comunicacién pblica, basada en la colaboracion, la folerancia y el respeto
hacia la diversidad y dignidad humanas, con una postura ética hacia su profesion y
un alto compromise con su comunidad,

Perfil de egreso por orientacion:

Investigacion de la comunicacion:

¢ Disefard v desarrollard provectos de investigacion en objetos de estudio de la
Comunicacion Publica.

¢ Flaborard estudios aplicados para gy explicacion de 1o problemdtica de o
Comunicacién Plblica.

¢ Generard y desarollard explicaciongs tedricas-conceptuales de fendmenos y
problemas de la Comunicacion Publicd,

a2 No 976, Piso 11, 8. ). C.I. #4100
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¢ Disehard y desarrollard proyectos de intervencidn social en campos de la
comunicacion publica, como la comunicacion para la salud, comunicacion de
crisis y en sifuaciones de riesgo.

 Explicard conceptualmente la problemdtica de la comunicaciéon plblica en
procesos de cambio socidl,

»  Comunicacion Poliica:

¢ FElaborard y desarrollard estudios de comportamiento politico en los medios masivos
de comunicacion y en procesos de comunicacion polftica.

» Desarollard metodologias para observatorios v seguimiento de medios en distintos
contextos politicos y sociales.

» Asesorard procesos de mercadotecnia politica y social a individuos, instituciones,
grupos y movimientos soclales,

»  Comunicacion Educativa:

o Explicard conceptualimente la problemdtica de la educacién  especiaimente
informal y no formal en procesos de comunicacion publica.

» Disenard y desarrclard proyectos de comunicacion educativa  comunitarios,
institucionales y sociales.

e Asesorard y gestionard procesos de comunicacion educativa en los dmbitos de la
educacion informal y no formal.

vitud de los resuliandos antes expuestos, estas Comisiones Conjuntas de Educacion y
Hacienda encuentran elementos justificativos que acreditan la existencia a las necesidades
referidas.

Considerandos

greso del Es'rodo de Jalisco, de fecher/ de
sep‘nembre de 1925, lo que posrblllTo la romulgocnon de Io primera Ley Or/ aniefa de

A%, 3134- 2"785'79
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Que la Universidad de Guadalajara es un organismo descentralizado del Gobiemo del
Estado, con autonomia, personalidad jurdica y patrimonio propio, de conformidad
con lo dispuesto en el articulo 1°. de su Ley Orgdinica, promulgada por el Ejecutivo
local del dia 15 de enero de 1994, en gjecucion del Decreto nimero 15319 del H.
Congreso del Estade de Jalisco.

Que como lo sefalan las fracciones |, 11y IV del articulo 5° de la Ley Orgdnica de Ia
Universidad, en vigor, son fines de esta Casa de Estudios, la formacidn y actualizacion
de los tecnicos, bachilleres, técnicos profesionales, profesionistas, graduados y demds
recursos humanos que requiere el desanollo socio-econdmico del Estado; organizar,
realizar, formentar y difundir la Investigacion clentifica, tecnoldgica v humanistica; y
coadyuvar con las autoridades educativas competentes en la orientacion v
promocion de la educacion media superior y superior, asi como en el desarrollo de la
ciencia vy la tecnologia.

Que es atribuciéon de la Universidad, realizar programas de docencia, investigacion y
difusién de la cultura, de acuerdo con los principios y orientaciones previstos en el
arficulo 3° de la Constitucion Federal, asi como |a de establecer las aportaciones de
cooperacion y recuperacion por los senvicios que presta, tal y como se estipula en las
fracciones Il y Xll del arficulo 6° de la Ley Orgdnica de la Universidad de Guadalajara.

Que conforme lo dispone la fraccidn Vil del articulo 21° de la Ley Orgdnica citada son
obligaciones de los alumnos cooperar mediante sus aportaciones econdmicas, al
mejoramiento de la Universidad, para que ésta pueda cumplir con mayor amplitud su
misién,

Que de acuerdo con el ariculo 22° de su ley Orgdnica, la Universidad de
Guadalajara adoptard el modelo de Red para organizar sus actividades academicas
y administrativas.

Que en el marco previsto por la fraccidn IV del articulo 52° de la Ley Orgdnica y en
congruencia, la fraccion | del arficulo 116° del Estatuto General de la Universidad de
Guaddlajara, conesponde a los Consejos de Ceniro Universitario aprobar los planes de
estudio y programas de docencia, investigagion, difusién y servicio social del Centro,
de acuerdo con los neamientos generaled aplicables; asi como dictar nommas v
disposiciones particulcres sobre la creacion, fransformacion y supresion de programas
para  la  formacién  de profesionales |medios, profesionistas vy - graduado
respectivamente,,.
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VIII. Que es atiibucion del Consejo General Universitario conforme 1o establece el articulo
31 fracciéon VI de la Ley Orgdnica v el articulo 39 fraccidon | del Estatuto General,
crear, suprimir o modificar carreras y programas de posgrado y promover iniciativas y
estrategias para poner en marcha nuevas careras y posgrados.

IX. Que como lo establece el articulo 35 fracctdn X de la Ley Orgdnica v el articulo 95
fraccion IV del Estatuto General, es atribucion del Rector General promover todo o
que confribuya al mejoramiente académico. administrativo vy patrimonial de a
Universidad asl como proponer ante el Consejo General Universitario proyectos para
la creacion, modificacién o supresidn de planes y programas académicos.

X. Que conforme lo previsto en el articulo 27 de la Ley Organica el H, Consejo General
Universitario, funcionard en plenc o por comisiones.

Xl Que es atribucidn de la Comisidn de Educacidn, conocer y dictarminar acerca de
las propuestas de los Consejeros, el Rector General, o de los Titulares de los Centros,
Divisiones y Escuelas, asi como proponer las medidas necesarias parg el
mejoramiento de los sisternas educativos, 1os criterios de innovaciones pedagdgicas,
la administracién académica v las reformas de las que estén en vigor, conforme o
establece el articulo 85 fiacciones | v Il del Estatuto General.

Por lo anteriormente expuesto y con fundamento en los articulos 1o, 5o. fracciones | vy I, 60.
fraccion y X, 210, fraccion My Ultimo pdrafo, 270, 310, fraccidn My 350. fracciones |y X de
la Ley Orgdnica, 39 fraccion I, V, 84 fraccion |, I, 85 fraccion |, V, V, y 86 fraccion IV del
Estatuto General de la Universidad de Guadalajara, nos permitimos proponer los siguientes:

RESOLUTIVOS

PRIMERQ. Se aprueba la creacidn del plan de estudios de (a Licenciatura en Comunicacion
PUblica, para operar bajo el sistema de créditos, en la modalidad escolarizada, en el Centro
Universitario de Ciencias Sociales v Humanidades, a partir dei ciclo escoiar 2007 “A”.

SEGUNDQ. El plan de estudios contiene dreas determinadas, con un valor de créditos
asignados a cada materia vy un valor global de acuerdo a los requerimientos establecidos
por drea para ser cubiertos por los alumnos y se orgoni;o conforme a la siguiente estructura:

Areas de Formacion / Créditos %
Area de Formacion Basica Comiin Obligatoria 84 20
Area de Formacién Basica Particular Obligatoria 182 43
Area de Formacidn Especiglizete Obligatoria 68 16 A
Area de Formu@ron Especializapte Selectiva 26 v

s ) “Piso 11, 9. ). C.P. 44140
b d B " /’ S T0S 31342243, 3134-2273,
o/ : , MUTABOR 38258588, LXT 2243, 3428, 2422
4. y FAX 3134-2278 3 79
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Area de Formacion Optativa Abierta 50 12
Practica Profesional en Comunicacion Publica 4 1
Constancia de Senwicio Social 10 2
Numero de créditos requeridos para optar por el titulo: 424 100

TERCERO.- La lista de asignaturas corespondiente a cada drea es como se descrice
enseguida:

AREA DE FORMACION BASICA COMUN OBLIGATORIA

. ) Horas Horas Horas 1 .
Materias Tipo feora | préctica| totales Créditos | Prerrequisito

Comunicacion Oral T 20 40 60 6
Comunicacidn Esciita T 20 40 60 6
Fundamentos de andlisis literaiio CT 40 20 60 b
Lengua Exfranjera | CT 40 20 60 b
Lengua Extranjera Il CT 40 20 460 o)
Lengua Exdranjera lll CT 40 20 60 6
Lengua Extranjera IV CT 40 20 60 6
Lengua Extranjera V CT 40 20 60 6
Logica y Retdrica C 60 g 60 8
Etica de la comunicaclén C 60 0 60 8
Problemas socioecondmicos y
politicos de México C 60 0 60 8
Estadisticas Descriptiva CT 40 20 40 6
Estadistica Inferencial Paramética CT 40 20 60 b

Totales: 540 240 780 84

AREA DE FORMACION BASICA PARTICULAR OBLIGATORIA

Materias Tipo | Horas Horas Horas | Créditos | Prerrequisitos
teoria | practica| totales
Redaccion de documentos de
Comunicacion Publica T 20 40 60 b
Comunicacién Interpersonal C 60 0 60 8
Teoria Social (Sociedad) C 60 ;0 60 8
Teoria Social (Politica) C 60 0 60 8
Teoria Social [Cultura) C 60 f| O 40 8
Teorias de Ia Globgiizacion C 60 0 60 8
Teorias de ld Comunicacion (modelos) | C 60 0 60 8 ;
Teorias de la comunicacion masiva C 60 0 60 8 e
Teorias de ko comunicacién plblica C 60 N\ 0 60 8 )
Economia poLLté(j:c: de la ipfofmagiony | C 60 [™\0 60 g |
it

ELEDIRECTOS 3134-2243, 1134.2273,
JOTADOR 3823-888, EXT, 2243, 2428, 242
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la comunicacion

Opinién PUblica C 60 0 60 8

Legislacién intemacional y nacional de

medios C 60 0 60 8

Sociedad de la informacidn v nuevas

tecnologias C 60 0 60 8

Técnicas de encuesta CT 40 20 60 6

Métodos cuaiitativas de investigacién | CT 40 20 60 b

Investigacion documental y electrénica | T 20 40 60 5]

Lenguajes v ldgicas de la produccidn

periodistica CT 40 20 60 6

Investigacion periodistica C1 40 20 60 6

Lenguajes y légicas de produccion

audiovisual CT 40 20 60 6

Gestidn Estratégica C 60 0 60 8

Relaciones Publicas CT 40 20 60 6

Mercadotecnia Social v Politica CT 40 20 60 4]

Teorias de la Organizacion C 40 20 60 6

Prospectiva y Teoria de los Escenaros CT 40 20 60 b

Teorias del Liderazgo y Habillidades

Directivas CT 40 20 &0 6

Modelos de Planeacion CT 40 20 60 6
Totales: 1260 300 1560 182

AREA DE FORMACION ESPECIALIZANTE OBLIGATORIA

Materias Tipo :[ecg?; p:gﬁég T';?(;?ess Crédltos | Prefrequisito
Comunlcacion Politica C 60 0 60 8
Comunicacion institucional C 60 0 60 8
Los medios de comunicacion en
México CT 40 20 &80 6
Los medios de comunicacion en
|Jalisco CI 40 20 60 6
Desarrollo de proyectos de
‘ comunicacion publica CT 40 20 60 b
\ Desarrolfo de proyectos de
comunicacién publica |l CT 40 20/ 60 b
Seminario de Titulaciéon CT 40 2p 60 b
Laboratorio de Lenguaje Multimedia L 0 0 60 4
Taller de Gestidn y Produccion
Audiovisual T 20 40 60 6
Auditoria de la Comunicacion CT 40 0 &0 o)
Disefio y Evalq%cién de Campefias )| CT 40 M 60 b e
R -

DR 3825-8888. EXT. 2243, 2428, 2422
~FAX, 3134-2278y 19
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Publicas

Totales: 420 240 660 48

AREA DE FORMACION ESPECIALIZANTE SELECTIVA

Giientacién en Investigacion de la Comunicacion Publica

Materias Tipo | Horas Horas Horas Créditos | Prerrequisitos
teoria | préctica totales

Paradignnas Tedricos de la
Cormunicacion Publica C 60 0 60 8
Metodologia v técnicas avanzadas de
la investigacion en comunicacion

pUblica CT | 40 20 60 6

Estudios de casos en investigacion de

la comunicacién publica T 20 40 40 6

Disefio de proyectos de investigacion

en Comunicacion Pdblica CT 40 20 460 é
Totales: 160 80 240 26

Orientacién en Intervencion para el cambio social

Materias Tipo | Horas Horas Horas | Créditos | Prerrequisitos
teoric | prdctica totales
Comunicacion para et cambio social | C 60 0 60 8
Comunicacién de Riesgo CT | 40 20 60 4
Comunicacion para la Salud CT | 40 20 60 ]
/ : Disefio de proyectos en Intervencién
soclal CT 40 20 60 s}
Totales: 180 40 240 26
~ Orientacién en Comunicacién Politica
‘ Materlas Tipo | Horas Horas  [Horas totales | Créditos | Premrequisitos
teoria | practica
Comportamiento politico cludadano C 60 0 60 8
Métodos v técnicas del cabildeo CT 40 20 60 )
Demoscopia de medios T 20 40 60 6
Disefio de proyectos de
mercadotecnic politica CT 40 20 60 4
- Totcles: 152 /80 240 26
Crientacion en Comunicacion Educativa
Materias Tipo Horas Htras Horas Créditos | Prerequisitos
‘ teoria | prética totales )
Modelos Educatisms Y 60 LY 60 8 i
i - —

AV. JUAREZ No. 9}
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Contempordneos no -]
formales C
Comunicacion afternativa vy
educacion no formal CT 40 20 60 o}
Nuevas tecnologias de la
Comunicacién v la
Informaicién T 20 40 40 6
Desarrollo de proyectos de
comunicacion educativa CT 40 20 60 b
Totales: 160 80 240 26

* Bl alumno deberd cursar las materias de una orientacion que le permitan obtener un
minimo de 26 créditos.

AREA DE FORMACION OPTATIVA ABIERTA

Marterias Tipo| Horas Horas Horas Créditos | Prerrequisitos
teoria préctica totales
Estetlca C 60 0 460 8
Comunicacion y cambio socict C 60 0 60 8
Comunicacidn Educativa CT 40 20 60 <)
Comunicacion intercultural CT 40 20 60 6
Sociolingufstica C1 40 20 60 6
Estudios sobre Television C 60 0 &0 8
Estudios de Recepclén C 60 0 60 8
Estudios de la Emisidn C 60 0 60 8
. Estadistica inferencial no parameétiica CT 40 20 60 6
Estadistica multivariada CT 40 20 60 6
dicmall CT 40 20 60 b
Idioma |l CT 40 20 60 o)
Idiorma Il CT 40 20 60 6
Idioma IV CT 40 20 50 6
[dioma V CT 40 20 60 b
Fundamentos del Diseho Grafico CI 40 20 60 6
Fundamentos de Informatica L 0 60 60 4
Programacion y Presupuestacion CT 40 20 60 6
\  Paquetes computacionales L 0 60 60 4
IComunicacion, Sociedad y Politica C 60 . Q 60 8
Técnicas etnograficas Cr 40 20 60 b
Técnicas de indagacion con grupos CI 40 20 60 b
Gestion y Politicas PUblicas C 60 0 60 8
Desarrollo Organizacional J— CT 40 20 60 6
Foimacién de publicos ] C 60 1 0O 60 8 7
Comunicacion y Desarrolio” / C 60 1 0 60 8 e
IACL
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Andilisis Instifucional e Imagen Corporativa | CT 40 20 60 6
Clberperiodismo CT 40 20 60 e}
Historia Social del Periodismo en México C 60 0 60 8
Géneros Perodisticos CT 40 20 60 b
Gestidn de redes de informacion CT 40 20 60 &
Publicidad Social CT 40 20 60 o}
Propiedad intelectual |: Proteccién del o) 30 50 80 7
Conocimiento y las Innovaciones

Propiedad Intelectual II; Instituciones, CT 36 50 86 8
Competencias y Procedimientos para la

Proteccldn de 1o Propiedad Intelectuct

CUARTO. Ademds del blogue de cursos presentado serd vdlido en este programa en
equivalencia a cualquiera de las dreas de Fomacion, cursos que a juicio v con aprobacion
del Comité Consultivo de la Carrera, tomen los estudiantes en este y de otios Centros
Universitarios de la Universidad de Guadaldjara, v en ofras Instifuciones de Educacion Superior
Nacionales y Extranjeras, para favorecer la movilidad estudiantil v la infemacionalizacién de los
planes de estudio.

QUINTO. Para ka planeacién de su carrera el alumno contard con el apoyo de tutoria
académica, la cual es un proceso de acompanamiento en su formacion profesional.

SEXTO. Los mecanismos de ingreso y permanencia se regitdn por la legislacion vigente de
la Universidad de Guadalajara.

SEPTIMO. Los requisitos de ingreso a la Licenciatura en Comunicacion Plblica son: contar
con estudios concluidos de bachillerato v los demds que margue |a legislacion vigente de
la Universidad de Guadalgjara. Los periodos de preinscripcion e inscripeién serdn ios que
establezca el Orgc::no Universitario responsable de ello.

OCTAVO. Los aspectos relativos al sevicio social, estan supeditados a lo establecido por la
legislacion universitaria aplicable. Se recomendard a las instanciaos encargadas de fa
administracién que el servicio social se asigne acorde al drea de formacion académica del
alumno.

NOVENO. La administracion del plan de estudjps de la Licenciatura en Comunicacion
PUblica, se regird por los siguientes criterios:

[, El nimero de créditos minimos bara obfener el titulo de Llicenciado en

0.976, Piso 11,8 1. C.P 4414
17 [)IRFC[OS 3134-2243, 3134.2273,
UFAD(JR 1825.8888, [IXT, 2243, 2428, 2422
A FAX 31342278y 79
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II. Los alumnos deberan cubrir el minimo de créditos especificado para cada drea
de formacion.

l. El Grea de formacién bdasica particular obligatoria se acredita con el total de
materias y sus créditos correspondientes,

V. Existen cuatro orientaciones especializantes, de las cuales el alumno deberd cursar
las materias de una orlentacion que le pemifan obtener un minimo de 26 crédifos.
Las orientaciones [Investigacion de la Comunicacion Pdblica, Intervencion para el
cambio social, Comunicacién Politica, Comunicacion Educativa) serén ofertadas
de acuerdo con los recurses materiales v humanos del Departarmento de Estudios
de la Comunicacidn Social y de un minimo de 5 estudiantes por orientacion.

V. El drea optativa ablenta se acredita con un minimo de 50 créditos a partir del tercer
ciclo escolar,

VI. La practica profesional es concebida como un requisito indispensable de
formacion. Parg los atumnos que cursen la licenciatura en Comunicacion Plblica
tiene cardcter de obligatorio y es una actividad complementaria al plan de
estudios con el registro corespondiente de 4 créditos.

DECIMO, Los minimos y mdximos de créditos de cada periodo; de acuerdo con el
Reglamento General de Planes de Estudio, los alumnos podrdn cursar en cada ciclo escolar
30 créditos como minimo y 90 como maximo.

DECIMO PRIMERO. La licenciatura se cursard en un minimo de siete semestres vy en un
méximo de diez,

DECIMO SEGUNDO. El nuevo plan de estudio se implementard una vez sea aprobado por 1os

respectivos drganos de gobiemo.

DECIMO TERCERQO. Las modalidades de titulacion por las que podrd optar el estudiante de Ia
Licenciatura en Comunicacion Publica, se establecen de acuerdo con las modalidades
siguientes contenidas en el ariculo 8 del Reglamento General de Titulacion de la
Universidad de Guadalajara.

I Desemperio academico sobresaliente;

Il, Examenes;
IIl, Produccién de materiales educativos;
IV, Investigacion y estudios de posgrado;
V. Tesis, tasing e inforp

s fgpne
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DECIMO CUARTO. Los estudiantes de la licenciatura en Comunicacién Plblica deberdn
iniciar a prestar el senvicio social correspondiente cuando hayan acreditado como minimo
el 70% de los creditos necesarios para obtener el grado.,

DECIMO QUINTO. Perfil de Ingreso: El aspirante a la licenciatura en Comunicacién Pablica
debe mostrar:

+ Hablidades para la expresion verbal vy escrita, asi como para la lectura de
comprension,

¢ Interés por la indagacion v blsqueda de informacion con una apertura permanente
al cambio.

» Interés e inguietud por conocer y manejar los fendmenos comunicacionales con
actitud de serviclo @ la comunidad,

» Capacidad de pensamiento abstracto que le permita andlizar vy sintetizar
informacion especializada det campo de la comunicacion.,

» Capacidad creativa gue le facilite imaginar e intervenir en nuevos escenarios de la
comunicacion.

e Capacidad para la lectura de comprension del idioma inglés.

DECIMO SEXTO. Los requisitos para obtener el titulo de Licenciado en Comunicacion Plplica,
ademds de los establecidos por la nomatividad universitaria aplicable, son:

a) Haber aprobado un minimo de 410 créditos en la forma indicada para cada drea
de formacion;

Cumplir con el servicio social estipulado por la Normatividad Universitaria;

Curmnplir con un minimo de 60 horas de practicas profesionales;

Aprobar la modalidad de titulacion corespondiente;

Redlizar los frdmites para el proceso de fitulacion conforme el reglament
cornespondiente de la Universidad de Guadalajara.

=)

2900

DECIMO SEPTIMO. Debido a que se trata de un ghograma de nueva creacion se requiere
para su operacién de recuisos pedagogicos A didécticos, infraestructura basica para
laboratorios, talleres de produccidn medidtica ¢ i
académicas para el profesarado

DOR 3825-8888, EXT, 2243, 2428, 2422
FAX. 3134.227%y 79
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DECIMO OCTAVO. Con el objeto de evaluar periddicamente el plan de estudios de la
licencigtura en Comunicacion Pldblica se conformard un comité técnico que desarrolle
frabajos de monitoreo, seguimiento y evaluacion del programa curricuiar,

DECIMO NOVENO. Los cerfificados se expedirdn como: Licenciatura en Comunicacion
Plblica. El titulo y la cédula profesional como Licenciado en Comunicacién Plblica.

VIGESIMO. El costo de este programa educativo serd cargado al techo presupuestal que
tiene autorizado el Centro Universitario,

VIGESIMO PRIMERQ. FacUltese al Rector General para que se ejecute el presente dictamen
en los términos del Articulo 35° fraccidn It de la Ley Orgdnica Universitaria,

Atentamente
"PIENSA Y TRABAJA"
*2006. Afo del Bicentenario del natalicio del Benemérito de las Américas.
Don Benito Juarez Garcia®
Guadalajara, Jalisco, 10 de octubre de 2006
Comisiones Conjuntag@e goucacion vy Hacienda

7

Y/

Lic. Jogé Trinigdh Padilla Lopez
Presigente

a Lic. José Alggdio Pefia Rafnos

Cr. Eduardo Apgiel Madrigal de Leon @5

e

GWMQOS orRNA ompo
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.
==l NS Jorge Briseno lorres
Secretario
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