UNIVERSIDAD DE GUADALAJARA

|  RECTORIA GENFRAL

Of. No. Iv/10/2006/146011

Dr. Radl Vargas Lépez
Vicerrector Elecutivo
Universidad de Guaddalgjara
Presente.

De conformidad con lo previsto en los arficulos 35 fraccion Il de la Ley Orgdnica de la
Universidad de Guaddigjara, se remite a sus finas atenciones para su ejecucion el
dictamen emitido por las Comisiones Conjuntas de Hacienda y Nomatividad, aprobado
por el pleno del H. Consejo General Universitario en su Sesidon Extraordinaria del 21 de
octubre de 2006:

1, Dictamen No. II/2006/331, mediante el cual se aprueba la creacion de la
empresa denominada “Publicidad y Disefio” como una instancia infegrante del
Corporativo de Empresas Universitarias.

Lo anterior, para 1os efectos legales a que haya lugar,

Atentamente
“PIENSA ¥ TRABAJA”
"2006. Afio del Bicentenario del natdlicio del Benernérito de las Américas.
Don Benito Judrez Garcia”
Gugdalgjara, Jal., ubre de 2006
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SECRETARIA GF.NI-:RAIB ector General

s Jorge Brisefio Tormres
Secretario General
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Direcclién General del Corporative de Ermpresas Universitartas
Contraloria General
Abogado General.
Direcclén Finanzas.
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UNIVERSIDAD DE GUADALAJARA

H. CONSEJO GENERAL UNIVERSITARIO

Exp. 021
Dictamen No. [I/2006/331

CONSEJO GENERAL UNIVERSITARIO
PRESENTE

A estas Comisiones Conjuntas de Hacienda y Normatividad de este drgano mdéximo de
goblemno, ha sido tumada por el Rector General una propuesta proveniente de la
Coordingeton General Administrativa en la que se plantea la autorizacion para la
de una empresa universitaria denominada Publicidad y Disefo, conforme a la

JUSTIFICACION

Ue la Universidad de Guadalajara no sdlo es una organizacién que forma, sino gue
mantiene una gran preocupacion por generar recursos  extraordinarnos para su
aplicaciéon en actividades sustantivas, tales como: culturales, cientificas y académicas.

Que la Universidad de Guadalajara es generadora de mdltiples proyectos de
comunicaciones academicas y culturales gue requieren la atencion especializada en la
arquitectura de marca e imagen, consuifoifa de medios, sembrado de marca,
soluciones digitales interactivas, comunicacion alternativa v recursos globales, entre
otros,

Que en México en el afio 2005 la inversion en medios publicitarios se calcula en 44,842
N millones de pesos, de los cuales el 57.95 fue en TV ablerta, 3.19% en TV de paga, 929%
en radio. 9.0% en revistas 10.58 % en periddicos, 3.79% en exteriores y 6.2% en otros.

Que lao Universidad de Guadalajara estd conciente, que el mundo actual de las
empresas e instituciones en México estd determinado por un escenario cada vez mds
globalizado y un consumidor mucho mds exigente, que posee mejor Informacion
acerca de los productos y semvicios disponibles a nivel mundial, gracias al desarrollo de
la tecnologia y a un mayor vy mas eficiente nimero de nuevos medios de
comunicacioén, tales como Infemet, sisternas de telecomunicacién de voz y datos efc.

adecuan mds a sus necdsidades y pueden ser adquiridos con mayor f
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Que pardelamente la cultura de empresas e instituciones estd en un proceso de
modificaciéon continua en su estructura, procesos, efc, Elemplo de ello es que hoy una
de las exigencias para la seleccion y contratacion del personal cdlificado es gue éste
tenga experiencia en disciplinas y empresas diferentes, para poder aportar innovaciones
e ideas diferenciadoras en la responsabilidad que se le va a conferir, Mientras que
antericrmente se valcoraba la permanencia por perodos extensos en la emprasa, como

un sig e lealtad corporativa y eficiencia laboral. Que esta competencia globalizada
obligh a las empresas a la busqueda de mejores rendimientos.

Qe en este contexto, la publicidad juega un papel preponderante en os procesos
omercicles de las empresas para darle mayor velocidad a la rentabilidad de sus
inverslones e incrementar y proteger el valor de las marcas.

Que las empresas e Instituciones, actuaimente demandan mejores servicios, Mas
tecnificados, con procesos de comunicacién mds creativos y enfocados a objetivos
estratégicos que impacten de manera mds efectiva y idpida un mercado global.

Que ante la diversidad creciente de los medios, las agencias de publicidad no sélo se
ven obligadas a ofrecer una mayor creatividad, innovacién y capacidad de respuesta a
las necesidades de los clientes sino un profunde conocimiento del consumidor v el
MEercado en que operan,

Que dadas la condiciones del mundo publicitario actual y del creciente desarrollo de

N\, ofras disciplinas de comunicaclén, surgieron empresas especidlizadas eficientes, vy
capaces de resolver alguna de las necesidades de los clienfes, pero no aptas para
hacer una recomendacion estratégica que construya, proteja y de un valor agregado a
las marcas a medianc y largo plazo; actividad reservada para las agencias de
publicldad que cuenten con una estructura sdlida y conocimientos profesionales
comprobables,

Por lo anterior expuesto, se propone la creacidn de la empresa universitaria
denominada Publicidad y Disefio, que atienda mediante un servicio de calidad los
servicios profesionalgs de publicidad gue 1a Red Universitaria requiere, dando con
ello tanto a la universidad como a la comunidad universitaria, al publics’y a la socledac(

en general.
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Por lo antes expuesto y con fundamento en los articulos 1°, é fracciones |l y X, 28, 31
fraccién V, 32, 35 fracciones LILII y X, 28 y 39 fraccidn VIl de la Ley Orgdnica de la
Universidad de Guadalajara, asi como 77,78,79,84 fracclones Il y IV, 86, 88 fracciones | y
Il, 93 y 98 fraccién |l del Estatuto General vy 12 fracciones | inciso ¢] y VIl del Reglamento
Interno de la Administracion Generdl, tienen a bien proponer los sigulentes puntos:

RESOLUTIVOS

PRIMERO. 3e aprueba la creacién de la empresa denominada Publicidad y Disefio
como ung instancia infegrante del Corporativo de Empresas Universitarias.

SEGUMDO. La empresa Publicidad y Diseho tiene por objeto la venta de senwicios de
licidad, tales como: seleccidn de medios, planeacién de medios, disefos visuales
de campana publicitaria, creacidn de guiones de radio y felevisién, creacién de
campana publicitara, seguimiento de campana, nombre vy slogan; que pemmita
atender fodas las necesidades publicitarias y promocionales de la Red Universitaria.

Asimismo, Publicidad vy Disefio se constituye como la Unica instancia facultada para
vender y contratar publicidad y medlos de comunicaciédn al intetior de las diversas !
entidades académicas o administrativas de la Red Universitaria,

TERCERQO. Los recursos materiales, humancs vy financieros que adquieran Publicidad vy
Disefio, formardn parte de sus activos.

CUARTO. Publicidad y Dlsefio contard con la siguiente estructura orgdnica:
l, Un Consejo de Administracion;
Il Un Director; y
/[/x \ I, Las demds instancias que apruebe el Consejo de Administracion Corporativo.

QUINTO. El Consejo de Administracion de la empresa Publicldad y Disefio se infegrara de
la siguiente manera:.

il El Director de la empresa Publicidad y Disefio, quien fungird como Secretario

y sélo tendrd derecho a voz;
I, El fitular de 1a Di ccnén Corporc’rivo de Es‘rrcn‘regio de Negocios;

{
f
| ,
{ l El Director General Corporativo, o quien este designe;
I
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Vi, El fitular de un Centro Universlitario relacionado con la naturaleza de la
empresq;

VL. Tres expertos en el drea de negocios relacionados con la naturaleza de la
empresa universitaria , y

VIl Los demds que el Rector General considere conveniente que participen.

El Rector General designard al presidente del consejo, asi como a los consejeros a gue
se refieren las fracciones V, VI y VI

El Consejo de gdministracidn Comporativo designard a los tres expertos a que se refiere la
fraccién V.
El cargo gé consejero setd honorifico.

. El Consejo de Administraciéon de la empresa  Publicidad y Disefo, fendid las
siguientes atribuclones:

3 Proponer politicas de indole financlera y administrativa de la empresa;

(] Observar las politicas y directiices emitidas por el Consejo de Administracion
Corporativo;

Il Aprobar en primera instancia el Plan Operativo Anual de la empresa y el
presupuesto correspondiente;

V. ldentificar  y proponer al Director las oporfunidades de negocios para la
empresa universitana;

V. Apoyar, fundamentalmente la gestion del Director de la empresa universitaria;

W, Promover la relacién con empresarnos del ramo gue tengan conocimiento
del mercado afin a la naturaleza de 1a empresa;

VI, Evaluar en todos sus aspectos e funclonamiento de la empresaq;

Will. Proponer a expertos gue integren el Consejo de Adminishacion de la
empresq;

X, Proponer los perfiles de puestos de la empresa, y

X. Proponer fodo aquello que contiibuya al desarrollo de la empresa.

SEPTIMO. El Consejo de Administracién de la empresa Publicidad y Disefio se reunird en
sesion ordinaria fimestralmente, previa convocatoria de su Presidente y, en forma
extraordinara, cuando asi lo determine el Presidente © las fres cuartas partes d
consejeros. : y

OCTAVO, El Consejo de Administtsicion de la empresa Publicidad y Dise 2 sesionard
vdlidomen‘re con la mayoria simple sus integrantes, en primerac
segundﬁ;gggvocatorio con los consejeros

T ks
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Las resoluciones se fomardn por mayoria de votos de los consejeros presentes v, en
caso de empate, el Presidente del Consejo de Administracién tendrd voto de calidad.

NOVENO. Serdn atrbuciones del Presidente del Consgjo de Administracion, las
sigulentes:

l. Convocar y presldir las sesiones;

I. Ejiecutar los acuerdos vy vigilar su cumplimiento;

. Contar con voto de calidad en caso de empate, vy

v, Las demds que le encomiende el Consejo de Administracién.

DECIMO,/Serdn atribuciones del Secretarnio del Consejo de Administracion, las siguientes:

Sustituir las ausencias del Presidente y proponer al Consejo Ia designacién de
un secretario para la sesién;

Levantar las actas de sesién;

Nombrar lista de asistencia a las sesicnes;

V. Determinar si existe qudrum para la seslén:

V. Llevar el archivo del Consejo;

v, Auxiliar al Presidente en el seguimiento de 1os acuerdos;

VI, Lievar el directoric de los integrantes del Consejo;

VIl Ser responsable de la entrega de citatorios a seslién;

[X. Encargarse de la correspondencia del Consejo y dar cuenta al Presidente, vy
X Las demds que le encomiende el presidente o el Consejo de Administracion.

DECIMO PRIMERO. El responsable de la administracién de la empresa Publicidad y
Disefio estard a cargo de un Director que serd nombrado y removido por el Rector
General a propuesta del Consejo de Administracién Corporativo.

DECIMO SEGUNDO. Para ser Director de la empresa Publicidad y Diseho se requiere:

l. Contar con el grade de licenclatura, y/o ser de reconccida capacidad
administrafiva;

il. Ser de reconocida honorabilidad, y

I, Contar con experiencia en negocios.

DECIMO TERCERO. El Directar de la empresa Publicidad y Disenho durgr ~6h su cargo el

tiempo que determine el Dirgctor General Corporativo dentro del per pdo de su gestidn y

su rcgmocién serd facultad
jrag =eneral Corporativo.

SYRMAL
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DECIMO CUARTO. El Director de la empresa Puplicidad y Diserio tiene las atribuciones

siguientes:

I, Administrar la empresq;

i1, Presentar al Director General Comporativo el Programa Operativo Anual de la
empresa;

IIl. Administrar ios recursos financieros, humanos y materiales de ia empresa;

IV, Rendir mensuaimente al Director General Corporativo un  Informe  del
funcionamiento de la empresq, que incluya entre otros aspectos, la situacion
financiera de éstq;

V. Promover las actividades de relaciones, promocion y venta de los productos
o senjeios de la empresa;

VI, Dj;ig‘l’r la empresa de conformidad con las politicas emitidas por el Consejo

~de Administracién de la empresa vy el Director General Comporativo;

Vil Implementar los sistemas administrativos que determine el Director General

Corporativo;
VI Rendir informes que solicite el Director General Corporativo, v
IX. Proponer todo aquello que contibuya al crecimiento de la empresa.

DECIMO QUINTO, La empresa Publicidad y Disefic se sujetard a ias politicas vy
lineamientos que en materia financiera y administrativa  dicte el Consejo de
Administracidn Corporativo.

DECIMO SEXTO. La contabilidad de la empresa se llevard de conformidad con Ias
normas, lineamientos y politicas emitidas por las autondades universliarias competentes,

DECIMO SEPTIMO. Las cuentas bancarias deberdn estar a nomiore de la Universidad de

Guadalajara vy la liberacidn de los recursos deberd redlizarse mediante  fimas
L\ mancomunadas del Director de la empresa y el responsable del area administrativa de
/ ™ ésta, para el ejercicio de los recursos presupuestales de la empresa universitaria.

: DECIMO OCTAVO, El Director de la empresa tiene la obligacién de retener los impuestos ) / '“
! correspondientes e ingresarios en tiempo vy forma a la Direccién de Finanzas de la,”
/ Universidad de Guadalajara, para su entero en la declaracion respectiva.

Si existe dafo patimonlal por el incumplimiento de esta obligacion el tityleff de la
empresa cubrrd a la Unjversidad de Guaddalgjara en forma personal Ads dahos y
perjuicios causados, indepedientemente de las demds acciones que procedan.
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DECIMO NOVENQ. Las remuneraciones de cudlquier naturaleza que pague la empresa
se hardn exclusivamente con cargo a los recursos gue genere,

VIGESIMO. La empresa Publicidad y Disefo se regird de conformidad con las
disposiciones establecidas en el reglamento del Corporativo de Empresas Universitarias.

VIGESIMO PRIMERC. Se faculta al Rector General para que gjecute el presente dictamen
en los términos del ariculo 35 fraccion || de la Ley Orgdnica de la Universidad de
Guadalajara.

Atentamente
"Plensa y Trabaja”
Guaddalgjara, Jal,, e tiembre de 2006
Las Comisiones Conjuntgs aciénda y Normnatividad

Lic. José Tiaad padiler Lopez
Presicleptos.
Cornisién de Hacie Comisién dg Nompaitividad
UNIVERSIDALD DE GUARALAIARA : 1
3 , 1N GNSLID GENBRAE Nty eSTiaghn ; '
Lic. Jose pfredo P amos .~ Br."Jlioh de Jes 5 12hACr Precigdo
— -
Dr, Yuan
Carlos na

Arg. Carlos Mcﬁuel Orozco Stntilldn a Jessica Confreras Marquez

orge Brisefio Torres
Secrefario

H. CONSEJO GENERAL UNIVERSITARIO

A i SR s e e e

Pagina 7 de 8

AV, JUAREZ No. 976, Piso 11, 8. ], C.P. 44§00
TELS. DIRECTOS 3134-2243, 3134-2273,
CONMUTADOR 3825.8838, EXT. 2243, 2428, 2422
FAX. 3134-2278 y 79
GUADALAIARA. IALISCO, MEXICO.



