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Presente

En cumplimiento a 1o establecico por e arfculo 35, raccidn 1, v 42, flaccion |, de 16 Ley Organica de 1o
Unwersidod de Guaddajara, odjunto ai presente nos permitimos remifir a sus finas aferciones, Para su
ejecucién, el dictamen emilido por las Cormisiones Permanentes de Educacion y de Hagienda, aprobado
enla Sesén Extraorcinana del H. Conssio General Universitario efechuada el 29 de octuore de 2018
Dictamen Nim. 1/2018/1555: Se crea e plan de estudos de la Llicenciatura de
Mercadotecnia Digital. pora operar en Ia modalidad no escoluizaca bojo e sstema de
créaitos. en el Sisterna de Unlversidad Virtuol, a partir de o aprobacion del presente dictamen

Lo anteicr, para 105 efectos legaies o que haya lugar
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CONSEJO GENERAL UNIVERSITARIO
PRE TE

A estas Comisiones Permanentes de Eaucacion y de Hacienca ha sido tumado ei dictamen
SUV/91/2017, de fecha 9 de noviembre de 2017, en el que el Consejo del Sistema de
Universidad Vitua! propone 1a creccién ae' plon de estucios de o Licenciatura en
Mercadotecnia Digital, en la modalidad no escolarizaca y bajo el sislema de creditos, o
partr de la aprobacién del presente dictamen, y.

Resultando:

Que la Universidad de Guaadlajara es una institucion publica con autonomia y patmmonio
propios, cuya actuacién se nge per el articuio 3 de la Constitucion Politica de los Estados
Unidos Mexicanos

N

Que el 16 de diciembre de 2004. el Consejc General Universitano aprobd el dictamen
nimero 112004/372 para crear, a pamr ge' 1 de enero de 2015, el Sistema de Universiaad
Vitual (SUV) .como entidad aesconcentrada, con la mision de “ofrecer, adrminstrar y
desarrollar programas académicos del nivel medio superior y supenor. con modalicad
vitual’, 1o cual se reitera en el Estatuto Orgdnico der SUV. que en su articulo 2, se le
agregd. " asi como realizar actvidades de investigacidn, extensién y difusién de la )
cultura.” }\

3. Que una de ias estrategias del Plan de Desarrollo Institucional 2014-2030 (PDI) es crear \

famas educativos en dreas emergentes de! conocirmiento en las diversas disciplinas,
con base en diagnosiicos y tencencias nacionales e infemnacionales, oara atender 10s
senvicios mas especidlizados y combiantes, con pase en ello, se presentan los principales
argumentos que susfentan la creacidén del programa educativo (PE) del presenie,
dictaren

a4

Que las recomendaciones de la Organizacién de Naciones Unidas, el Banco Mundiial,
Organizacdn para la Cooperacidn y e Desarolio Econdmicos, el Instituto para Yo
Educacién Superior de América Lating v el Canbe, la Unién Europea, la Comisidr
Econdémica para Amérca Latina, el Banco Inferamericanc de Desarrolio y ia Rea Globan
de Unersidades para la Innovacion, sintetizadas por el PDI, sefiala que las Instituciones
ae Educacién Supenor (IES) deben encontrar los nichos v las necesidades sccidies donde
pusdan especializarse e la formacidn de estudiantes, ademds ae ampliar y diversificar
ia oferta eaucativa con dislintas moaalidades y careras, pertinentes para ia generacidn
de nuevos conocimienios y para la afencién de los prncipales temas de actualidad
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5. Que la mercadotecnia, es un proceso social y acministrativo en el cual los indmvaucs y 'as
organizaciones obtienen lo que necesitan y desean, creanao & intercambianao valor con
otros', para identificar y satisfacer las necesidades de los personas y de la sociedaa de
forma rentable *

6. Que en esios UMos cinco aios. es mMas evdente la fransformacion de la
mercadotecnia, en su entendimiente, aplicacion e intermediacion entre los emoresas v
10§ consumidores, ya aue las Tecnologias de 'a informacion y la comunicacién (TIC), el
infemet y las infernacionalizacion de las empresas han tenido un fuerte ImMpacio para su
evolucién, y cada vez son mds las personas aue compran por internet, por elio una gran
cantidad de proauctos se distibuyen en el mundo sin necesidad de un espacio fisico
para su venta y dishibucion, por 'o gue es necesaro considerar que 'os actuales
consumidores tienen motivaciones v hdpitos distintos aue las de sus generaciones
antecesoras por el uso ae las tecnologios digitales *

7. Que, para e Instituto Intfemacional Espanol de Marketing Digiral, 'a mercadotecnia a\gnct
es el cesarollo de estrategias y acciones de publicidad, comercializacién, comunicacion
y relaciones plblicas en las que, a las fécnicas tradicionales se suman nuevas
herramientas de mercadotecnia, tales como 0s buscadores, las redes sociales, as
paginas web, los plogs, el coreo electdnico y los dispositivas mbviles Ademds, se
egan herramientas que ofrecen la posibildad de mediciones digrales de rentabilidad
de cada una de las estrategias empleadas

8 Que la mercadofecnia digial permite concretar en las origanzaciones 1os objetivos
fundamentales ce rentabilidad en el mercado, y generacion de valor agregado en la
percepcién de los consumidores, en un entomo globalizado y competitivo, en el que el
uso de las TIC se torna fundamental v estratégica en 10s negocios.

—
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9. Que el Interacive Advertising Bureau {(IABY y la American Marketing Association (AMAY®,
dos de las organizaciones Mds reconocidas a nivel infemacional en femas relacionados
con la mercadotecnia, establecen las tendencias aigirales mds relevantes, entre las que
se identifican: el uso de dispositivos méviles, el big dafa, las redes sociales, la nnovacion
tecnoldgica, 'a medicion de audiencias y el comercio electrénico Algunos cutcres
agregan  para  fines comoranvos:  Andlfifyc; intemet de ias cosas (loT) y las
supercompuiadoras’

10. Que la importancia de la mercadotecnia digital pora el impulso y crecimiento e 1as
empresas, y de '\a economia se centra en®

.

Conocer e dlcance de los meaos aigiaies en ur MUNCe con  condaiciones
mulhicuturaies,
Identificar  estrategias, herarmientas ¥ nuevas tecnologias oara su diserio e
implemenracién de forma pertinente; v,

Estar informado sopre los medios, dispositivos y rendencias actuales, v cudles son
viaples ae inciur en Kk estrategia seleccionada.

. Que conforme a lo antenor, se identifica la necesidaa ge un profesional Gue Intevenga
s precesos de gestion de las empresas, desde la vision de la tecnologia y con un
entendimiento de los procesos sociales y cognitvos, ello para impulsar o los
consumidores a romar decisiones que son definitivas a parfir de la personalizacion de la

exoeriencia de consumo, en un mundo mds aigital, y anfe un coninuoe use de 1a web. \

. Que algunas de 'as competencias del perfi ce' profesional en 1o mercadotecnia digital
[mercadotecnia 4.0, de acuerdo al Insfituto ce Economia Digital son® N\
» Capfayfideliza clienftes mediante una estrategia digial; R

Tiene una esfrategia empresanal, Tecnoldgicas y metodologias onenta

Coordina y|rcbgjc1 en eauipo en enfomnos digitales,
Dispone de un plan eting digita;

v

g s i oo
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« Diagnostica la experiencia del ciente;

Compare contenidos en la nube (cloud) y en las reces sociales,
Logra un buen posicionamiento para los sitios de ntemet: y,
Obtiene informacion relevante y procesa datos

13 Que la Asociocidn Mexcana de intemer (AMIPCI), en su Primer Estudio de Educacion en
Linea en Méxco 2016, dentifica un mercado potencial ae educacion en la modalidad
vitual en Mexico ¢e 53.4 millones de personas, de los cuales un aproxmado ce 2.1
millones de personas nfegran 1a demanda potenciar de licenciatura enfocaca al drea
de mercadotécnica en modalicaa vimual '

127.5% 100.7* 7 3 5. 38% |

“Cifras en millones de personas.

Dentro ael universo de personas que no estudian actualmente se encuentran 1os que no
concluyeron la licenciatura, los que dedican 'a mayer parte de su tiempo al frakaje, los
aue fueron rechazados en la modalidad presencial, entre otros

14. Que respecto a la demanda de perfiles profesionales para areas directivas y estratégicas
de_las organizaciones, con base en un estudio realizado oor el portal Merca 2.0
Bnsistente en una encuesta a 154 empresas mexcanas, el 17.2% requere mds
egresados de mercadotecnia, el 12.9% necesiia administradores, un 11.4% disefiadores
y comunicadoras visuaies, y un 10.8% puplicistas.’

156 Que en un esudio elaporado en el 2017 por 'a AMIPCIL, 'as actvidodes que se

incrementardn a través ae infemet en 10s prdximos anos serdn: a) Tomar cursos en inea,

b) comprar en linea; c) accecer a redes sociales; d) buscar nformacién, y e) ver

- peliculas/series en sfreaming'?; 10 aue Implica estrategias y modelos de negocio hacia la
__compeitiivaad de igs organizaciones en el mundo digital

de nfemet AMIPCH (2014] ler Estudio de  Ecucackn  er medéﬁnarmo ae,

igios sopios
ana Moras s e B T s e o T e e, ‘en Monco 2017 Oblenglo do
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16 Que conforme a un estudio de pertinencia encargaco por & SUV v realizado en junio de
2017, concemiente a la viabliaaa de crear la Licenciatuia en Mercadotecnia en linea v
su ofena de mercago, en esta Jdiima se identificd que este npo de programas (en
cualquier modalidad) es la siguente’?.

« 842 programas de mercadotecnia;

* 60,117 alumnos matnculados;

« 234 programas no escolanzados: v,

« 17.322 alumnos matriculados en planes no escolanzados (PNE) e mercadorecnia
En lo que respecta a la oferta regional {centro occidente) se tienen los siguentes datos:
* 393 programas de mercadotecnia;

o 35,652 alumnos matnculados,

* 127 programas no escolanzados; v,

* 13,345 alumnos matnculados en PNE ae Mercadotecnia

En ei estado de Jalisco

+ 49 programas de Mercadotecnia,

* 5,536 alumnos matnculados,

= 19 programas no escolanzados: y,

« 662 alumnos matriculacos en PNE de Mercadotecnia

17. Que segun datos ce' Instituto Mexicano para ia Competitvidad (IMCO) del 2017', a niver

nacional 172,322 personas estudiaron las carreras relacionadas G mercacotecnia y

publicidad, con una tasa de ocupacién det 94.1%, un saiano promecio Mensual de

$10,851.00, y contando con posgvcdo oemlbe en $12,464.00 Entre los pnnmpc\es
S A

hoyor

* INMERSA MARKETNGROUP (2017 Estudio de volidad de piogramos educamvos @ disancia para. unvergéos ce Guagdgara 2017
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®

. Que otras de las oporiunidades iaborcies ce los egresados de la Licenciotura en
Mercadotecnia Digital se encuentian en aversos campos, tales como:

Empresas de marketing, comunicacién y de servicios publicitaros.
« Agencios ae publicidad “Below The Line” (BIL} y digitales,
Centrales ce medios y/o agencias de medios;

Area de medios y post produccién en agencias de publicidad,
Medios de comunicacion onfine;

Desarroio de empresa propia; v,

Trabajo de consultoria / Freelance

19 Que en la UdeG se ofrece la Licenciaturc en Mercadotecnia presenciar por ios Centros
Unwersitarios ae Ciencias Econdmico Administrativas v de ia Ciénega, Teniendo solo un
bloaue de asignaturas en el drea de formacion especializante y optativa dedicada la
mercadotecnia digral, por lo aue se considera pertinente que se ofrezca un programa
que alienda las necesidades sociales y la aemanda del sector emptesanal, desde una
vision especializada y enfocada a un sector particular de consurno, fornando en cuenta
las competencias de la mercadotecnia digital.

20 Que respecto a la fomacion Infegral, e SUV pone a disposicion ae los estudiantes el
“Programa de Formacion infegral de alurmnos del Sisterna de universidad Vituar®, el cual
pretenae contribuir o la formacién humana solidana, que fortalezea los valores, actifudes,
apfitudes y haplldades de 10s estudiantes para un desarolio social, cultural, ambiental,
de salud, ciudaaano y académico de mayor calicad, que les permita una infegracion \
cotidana en su entomno hacia la blsqueda de mejores condiciones de vida. Este
programa se conforma ce tres ejes estratégicos 1) tutona, 2) cultura y constuccion de,
comunidad, y. 3] eslios de vida saludable, y se ofrece a través de cursos y recursgs
disponibles en linea, para atender o toda ia comunidad del SUV, acorde al dictamgn
SUV/200/2016 de fecha 15 ce diciembre de 2016, apropado por el Consejo del SUV.

21. Que el Consejo cel SUV, en su sesidn del 13 de noviembre de 2017, aprobd el dictamen
SUV/91/2017 mediante el cual se propone a CGU la creacién del plan de estudios de la
ucenciatura en Mercadotecnia Digital, considerando que es pertinenie en e contexto
social e institucional, ya que oflecerd respuesia a las necesidades del momento y

=+ pemird diversficar la oferta académica del SUV, asi mismo ampiiard ia cobertura de 1g,

Red Universitaria.
- N
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Que el disefc ael plan ae estudios surgid del andlisis de ias compeiencias que el munao
actual cemanda del mercaddiogo digital, onemado por los onncipios del aprendizaje del
mocelo del SUv autogestion, creatividad, significacién y pericipacion. Lo que permitic
reconocer dmbitos de formacion, aefinicion ce cargas de frapdje y formas de
acreditacion

Que el modelo educanvo del SUV estd centrado en el estudiante, orientado al cesarolic
de competencias orofesionales, a través de la sjecucidn de proyectos, sus prncipios son
lo autogesiion, ia anticipacién, la creativicaa. la significacidn y la participacion, con base
en el constuctvismo social come paradigma sobre el aprendizaje

Que para el desarollo de las guias nstuccionales, disposicidn de 'os recursos en 1os
entomnos vinuales y operacién de los cursos-taller, e personal docente deil SUV recioe
formacion a través del Diplomado en Formacidn por Competencias que estd orentado
al dominio del moaelo cumcular por ComPetencias y proyectos, 108 entornos vituales
para la inferaccién educativa v 1os mocos de evaiuacion ce competencia

Que el presente plan de estudio tenard como objetivo general formar lideres de
proyectos en mercadolecnia digital capaces ge disenar, implementar v evaiuar el
impacto de esrategias sustentadas en 1a deteccion de necesidades dei consumidor.

Que '0s objefivos especificos del plan de estudio de a Licenciatura en Mercacotecnia
Digrial son:

-ormar impulsores ae la cultura digirar en ias organizaciones;

Desarroliar una visién sistémica que permita a los egresados comprender su 1ok en I
sociedaa;

Generar en el profesionista un entendimiento claro de la dindmica y tendencias de sy,
disciplina;
Proporcionar una preparacion multiciscipinana para el disefio e implementacion e
estrategias creativas e Innovacoras en el universo digital para Imouisar fa rentabili
ce las organizaciones;

Promover el desarrollo de actifuaes y volores que nabiliien y conduzean naturaimente
ala fomacion mtegral del estuciante,

Vineular y aplicar los conocimientos teoncos y practicos del Gmbito para propiciar en
las organizaciones cambios que aporten peneficios a la socieaad, v,

Centar con profesionistas actualzados para atender 'os requenmientos del mercado
laboral en la generacién de estrategias de valor en medios digitales.

- N

Pogna7de 16

.

Av. Judrez No. 976, Edificio de 1a Rectoria General. P1so 5, Coloma Centro C.P 44100

Tatisco. Mexico Tel. [52) (33) 3134 2222, Excs. 12428, 12243, 12420 5 12457 Tel. dir. 3154 2243 Fay 3134 2278
www.hegu.udg.mx % /)7



UNIVERSIDAD DE GUADALAJARA
CONSFIO GENERAL UNIVERSITARIO

Exp.021
Dictamen NUm, 172018/1555

S
=

. Que e perfil del aspirante o la Licenciatwa en Mercadotecnia Digial tendid 10s
siguientes rasgos:

« Havlidades para el auio-oprendizaie; comprension lectora; y comunicacién escte:

+  Apfitud para el frabajo en equipo;

*  Pensomiento creativo y Idgico-materndtico,

« Caopocidad de bUsqueda, andlisis y sintesis ae informacion;

* Manegjo basico de' equpo de computo, navegacion por infemet y coreo
electronico;

o Inferés por los negocios en nuevos medios de comunicacion e informacion, e,

e nferés por el uso de las nuevas fecnologias aplicadas a la comunicacion
estratégica.

28 Que el egresado de la Lcenciatuia en Mercagolecnia Digital desaroliord las siguientes
competencias:

« Disenq, oroduce y ejecuta estrategias de comunicacion integral de mercados, tales

como publicidad, relaciones publicas y promocion de ventas, medios digitales, entre:

ofros, considerando 10s recursos de ia empresa y el conocimiento del mercado:

Detecta necesicades ce comunicacion de una organizacion, comprenalendo 'as

caracterishcas de sus cientes, mediante el uso de herramienias Tecnolégicas;

utiliza la tecnologia con un enfoaue estratégico para integrar 'as actvidaaes de

comunicacién de mercadotecnia con los clientes y organizaciones, en confextos

nacionaies e infemacionales;

Desarolia estrategics que fomenten relcciones aurcgeras entre lo empresa, st

clientes y proveedores;

Maneja el idioma inglés y sus tecnicismos relactonacos con el dmoito profesional,

Comunica correctamente de manera verbal y escrita las ideas en proyectos, plages

Y programas e ejecucion;

+ Conocey es sensible a la reaiaad social y econdmica del entomo;

» Genera credibilidad en la relacién con el entomo de acuerdo con ia ética y moral en
el eercicio de 1a profesidn, v.

+ Desanolla habiidades de emprendedores y de liderazgo en las empresas puplicas,
privadas y sociales en e dmbrifo nacionar @ intermnacional. cor el apoyo de Ias,

= tecnologias de la informacién y la comunicacion.,
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Este profesional nregrard 10s conocimientos, habilidades, destrezas, valores y actituces
para incrementar la producividad y competitividad de las empresas, mediante ia gestion
y solucion de propuestas ce mercadotscnia INNovadoras.

29 Que la diversidaa ae disciplinas y ciencias relacionadas con 'a Mercadotecnia Digital da
posibiidad ae que os estudiantes puedan generar nvestigacion nferaiscipinana, ef SUV
podré fortalecer este Programa Educative mediante los siguientes Cueroos Académicos:

« Creafividad, Innovacién y emprendimiento;
*  Gesiion de o calidad en ambientes vimuales; v,
«  Gestidn y desarcllo de competencias en enromos virtuales.

30 Que para efectos de la moviidaa de los estudiantes del PE se ha previsio que, acorde a
la nomatividad universitana y los convenios de colaboracidn nstitucionales, promover i
movilidad nterna de 10s estuaiantes en o Universidad de Guadalajara y en otras
Instituciones de Ecucacion Superior nacicnales e intemacionales

31 Que para la mplementacion del disefo de la Licenciatura en Mercadotecnia Digitar se
cumplen los aspectos académicos y administrativos, la infraestiuctura fisica y
tecnologica, que permitan la adecuada ejecucion ael programa, agemds de facilitar y
propiciar la flexbildaa de sevicios que respondan ae manera eficiente y pertinente a los

estudiantes.
En virud de los resultandes antes expuestos, y
Considerando:
. Que la Unvesidad ce Guaddlajara es ur organismo publico descentralizado d

el
gobiemo del estado de Jalisco con autonomia, personalidad juridica y patimonio propio,
de conformidaa con o dispuesto en el articuio | de su Ley Orgdnica, promulgada y

L

publicada por el fitular del Pocer Eecunvo 'ocal et 16 de enero de 1994 en el Periddico
Oficial “El Estado de Jalisco”, en ejecucién del decreto nimero 15319 def H Congreso,
fado de Jalisco.

Sogna 9 ce 16
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Que como lo sefalan ias fracciones |, Iy V del articuio 5 de a Ley Qrgdnica de 1a
Universidad, en vigor, son fines de esta Casa de Estudio la formacidn y actualizacién de
los “écnicos, bachileres, tecnicos profesioncles, piotesionistas, giaduados v demds
fECUISOs NUMANOs que fequiere el desarmolio socio-econdmico del Estado: organizar,
reakzar, fomentar y difundir 1a investigacidn cientifica, tecnoldgica y humanistica, y
coadyuvar con las auteridades eaucativas competentes en la orientacion y promocion
de la educacidn media supenor y supetior, asi como en el aesarollo de la ciencia v la
tecnologia.

ll. Que es airbucién de o Universicad redlizar programas de docencid, investigacion y
difusion de la cultura, de acuerdo con los prNCipIos y onentaciones previstos en el articulo
3 de la Constitucion Federal, asi como la de establecer las aportaciones de cooperacion
y recuperacion por 10s servicios que presta, tal y como se estipula en las fracciones ity Xii
cel articuio 6 de la Loy Organica de esta Casa de Estudio.

=

Que es atiibucién del Consejo General bniversitaro, de acuerdo a lo que indica el Utimo
parafo del amculo 21 de la Ley Orgdnica de ia Universidad de Guadalajara, fijar las
aporaciones respectivas a que se refiere la fraccidn VIl prmer paafo, del precepio
citado

=7

V  Que de acuerdo con el arficulo 22 de su Ley Orgdnica de la Universidad de Guadalajara
adoptard el modeio de Rea para organizar sus actividodes académicas y administrarivas.

\

Vi Que es afiibucion del Consejo General universitario. conforme lo estaolece el articulo 31,
fraccién W, de la Ley Orgdnica v el articulo 39, fraccidn 1, del Estatuto General, crear,
carreras y programas de posgrado y promover iniciativas y estrategias para poner &l

marcha nuevas carmeras y posgrados.

. Que el Consejo General Universitano funciona en pleno o por comisiones. as que puekien
ser permanentes o especiales, tal como io sefala el arficulo 27 ae ki Ley Orgdnica.

Que es alibucién de la Comisién de Educacior del Consejo General Universitario
b conocer y aictaminar los propuestas de ios Consejeros, el Rector Generar o de los Titulares

de 10s Centros, Divisiones y Escueias, asi como proponer las medidas necesarias para el
mejorarmiento de los sistemas educanvos, 'os criterios ae INnovaciones pedagdgicas,
administracién: académica y las reformas de las aue estén en vigor, conforme
_estcblece el articulo 85, fraccionss | y V. del Estoruto General

. “agna 10de 16
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Que la Comisién de Eaucacién, tomando en cuenta las opiniones reciiaas, estudiard os
planes y programas presentados. ¥ emitird el dictamen corespondiente, el cual deberd
estar fundade y motivado, para posteriormente ponero en consideracion del Conssjo
Genera Universitano, segin lo establece e! ariiculo 17 ael Reglamento Generar de Planes
dle Estudio de esta Universidad.

IX. Que de conformiciaa al articulo 86, fracciones IV, del Eslatuto General, es atrioucion de @
Comisién de Hacienda de! Consejo General Universitano proponer al pleno, el proyecto
de aranceles y conmoucionss de 1a Universiaad de Guadalajora

X. Que con funcamenio en el ariculo 52, fracciones Wl y V. de la ley Orgdnica, son
atrbuciones ae los Consejos de los Centros universitarios, aprodar 10s planes de estudio y
someterlos a la aprobacion der CGU.

Xl Que con fundamento en et articulo 13, fraccion V. del Estatuto Orgdnico def SUV. son
atribuciones ae su Consejo “proponer los lanes y programas eaucctivos, que ofrezca el
Sisterna”

Por lo antes expuesto v funcaco, estas Comisiones Permanentes de Educacién y ae Hoclenaa
n a bien proponer ai pleno del Consejo General Universitano los siguientes.

?

Resolutivos:

PRIMERO. Se crea el plan de estudios de la Licenciatura de Mercadotecnia Digital, pdrc
operar en la modclicaa no escoianzada baje e sistema de crédios, en el Sisternd’ de
Universidad Virtual, a partir de 1a aprobacion del presente dicramen.

SEGUNDO. Ei plan ce estudio contiene dreas determinadas, con un vaior de créditos
asignaces a cada unidad de aprendizaje y un valor glooal de acuerdo con los reguenmiento;
estaplecidos por drea de formacidn para ser cubiertos Por os aAlUMNOS ¥ que se organize
conforme a la siguiente estructura:

- &

Fogra 11 ae 16
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Areas de Formacion Credn %
Area de Formacion Bésica Comun Obligatoria

Area de Formacién Especializante Obligatoria
Area de Formacién Oplativa Abierta | 48 15
Ndmero minimo de créditos para optar por el titulo 326 100

TERCERO. Las unidaaes ce aprendizaje comrespendientes al pian de estudio ce la Licenciatura
en Mercaaorecnia Digital se describen a continuacién, por drea ae formacion.

Area de Formacion Bésica Particular Obligatoria ‘05 \ 32 ‘

AREA DE FORMACION BASICA COMUN

Horas | Horas | Horas Prenequisitos
Unidades de Aprendizale Tipo Teota Poctoa | Toes Créditos
Creamvaad e Innovacion Jet| s | w0 ns 0

Estedistica i

fica en lo mercadotecnia

N
Fundamentos de contapilicaa )\
Fundamentos de mercacotecnia ]
Fundamentos de publicidad
Herrarientas digitales 0
Inteligencia emocional
Tecnologics de la \glormacbn vio TS| w0 [ o | w0 8**
~ Totales: [

Pogine 12 de 16
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AREA DE FORMACION BASICA PARTICULAR OBLIGATORIA

Unidades de Aprendizaje ‘Tipo H‘;’ﬁ; e | moras | créios | Premeauistios
Adminishacion de las venfasen | )
metcados digiales [ I % 10 ]
Comportarmisnto del consurmidor —‘ cr| w0 | e 120 0
Costos. pesupiescsy acnde | o | 35 | 70
precios |
e-Business cr| %0 | ss
Esiadistica 1l [or] a0 L &0

Legislacion en meaios digitales cr| e ‘ 22

[ Logicay distibucion en ventas o . . "
| electiénicas |

35
Mecios BTl cr 35 70 | 105 10
Mux de comunicacion digital _CT 35 70 105 0 ]
cr 40 B ]

Multicutturalidad y consumo onine

BT 35 70 105 0
a3 717 1130 W05 | i
AREA DE FORMACION ESPECIALIZANTE OBLIGATORIA

Segmentacion ce mercado

Teoria | Practica | Totales

Unidades de Aprendizale "llpo‘ Horas [ Horas T Horas T o, oy [ Prenequisifos

SN —=~

;7 Proyecto | | o 5 175 12
Proyecto | 175 12
Proyecto 175 | 12
[ royecto V T 175 12|
Proyecto V. T 175 12|
Proyecto VI T 175 2
~ Proyecto Vil T [ s 12|
g B Pioyecto VIl T o [ 178 175 12|
I Totales: 0 1400 | 1400 9%

. : —— 7
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AREA DE FORMACION OPTATIVA

S I Premrequisitos
Unidades de Aprendizdje "llpo ‘Tm’ﬁ;‘ P:‘:Z,::a ]::’:,’:s ‘ Créditos -
| Optatva | [ Cr| 30 0 ino
Optativa Il CT | 0 0 |
Optafiva fi Ci 0 0 0 | ¢
Opfativa IV B I T ) 0
Opfativa V. CT | 30 0| &0
Opativa Vi CT[30 | 30 50
Optafiva Vil CT [ 30 0| 40
Optativa Vil C1 [_30 0 0
Lengua extranera | | cr 8 [ 120 1
Lengua extia [<ll ) 120 N
Lengua extia Tl 8 | 12 120 | |
Lengua extran; [SEEE) 120 8

CUARTO. Los requisitos académicos necesarios para el ingreso, ademds ce los esfablecidos
por la nomatividad universitaria vigente, son realizar el proceso de aamision que determine el
Sslema de_Universidaa Vinual, conforme a los penodos de nscripcidn e Ingreso que
G para cada promocion

QUINTO. Para la planeacion de sus estudics y mejorar su proceso de aprendizaje. el alumno
recibir apoyo tutorial y asesoria, aesce su Incorporacién ai programa eaucanvo, aurante su
tiayectona escolar hasta su egreso, pajo la supevision dei Coorainador de Programas
Ecucativos.

SEXTO. Las frayectonas escolares de los estudiantes y los premequisitos para cursar las masenas,
del plan de estudios serdn determinados por el Coordinador de Programas Educatvos
pemanencia y evaluacion de los estudiantes serén acorde a la modalidad del Sistemay
Reglamento General de Evaluacion y Promocion de Alumnos de la Universicad y def
disposiciones normativas universitarias vigentes

SEPTIMO. Para favorecer la flexibilidad, la movilidad estudiantil y la infemacionalizacidn dey
los planes de estudio, el estudiante podid realizar actividades de aprendizaje prewvistas © nd
en este pian de estudios, incluyendo activicdades de extension, vinculacion v difusién, con i1
csesoria del wtor, o cursar unidades de aprendizaje pertenecientes a ofios PIOGIAMCS,
educativos dei mismo nivel ofrecidos en el SWV u ofros Centros Universitanos de la Red, géi
como en ofras Instituciones de Educacion Supernor, nacionales y exiraneras, con el viflo
bueno de Coorainador; Pfogchn/o_sjducanvos

. Juasez No. 976, Edificio de 1a Rectoria General. Piso 5, Colomia Ceniro CP 44100 =
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OCTAVO. El “Programa de Formacién Integral ce alumnos del Sistema de Universicad Virtual”
contriibuye a Ia formacidn humana solicaria, que fortalece 10s valores, actifuces, apriudes y
hablidades ce los esudiantes para el desarollo social, cultural, embiental, de satud,
ciudadano y académico de mayor calicad. gue ‘es permita integrarse en su enfono, hocia
Ia bUsqueca de mejores condiciones de Vit

NOVENO. El plan de estudios Inciuye un eje de proyecios de infervencion mediante el cual 108
estugiantes fienen précticas profesionales a lo largo de su carrera, en los dmbitos plblico,
privaco y social,

DECIMO. Los clumnos ‘endrdn que cubrir 60% del tofal de creditos del programa educatvo
para poder niciar ia prestacidn del servicio social, e Cocrainadoer de Programas Educanvos
vigilaré su cumpimiento

DECIMO PRIMERO. A través del Progiama de Formacion Integral Se ofrecerdn cursos para
que el estudiante esté en conaiciones ae lograr €l nivel B1 el Marco Comin Europeo ae
referencia para las lenguas.

DECIMO SEGUNDO. los requisitos para ootener el grado serdn ios estaplecicos en @
nomatividad universitana vigente

ECIMO TERCERO. El tiempo promedio para cursar el pian de estucio de la Licenciatura en
Mercacotecnia Digital es de ocho 8 ciclos escolares, contados a partir dei ingreso

/’L%?

DECIMO CUARTO. Los cerlificados se expedirin como Licenciatura en Mercadotecnic Digital
Ei titulo come Licenciado (a) en Mercadotecnia Digital.

DECIMO QUINTO. Los asorranfes a ingresar ar programa de Licenciatura en Mercacotechia
Digital aporiardn comoe pago Unico por concepto de inscripeién el eauvdlente a 37(11
unidaces de medica de actualizacion Una vez admiticos, los aiumnos aportaran en ca
ciclo escolar el eguvalente a 28.54 unicades de medica de actualizacion, de acuerdo Al
arancel 213 "Nivel Licenciorura del Sistema de Universdad Virfua” en el caso de «
estudiantes extranjeros se incremeantaran los costos en un 10%.

DECIMO SEXTO. E! costo de operacion e mplementacion de este programa educativo, se
“on cargo ol techo presupuestal gue tiene autonzado e Sistema de Universidad Virtual

paging 15 ce 16
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DECIMO SEPTIMO. EI Sisierna ae Universiaaa Vitual, en viflud de las afiouciones que 'a noima
universitaria le confiere, podra gestionar y poner en ejecucion un sistema de becas y/o
apoyos financieros para los estudiantes del programa cue asi lo llegosen a solicitar
justificadamente, cubnendo los requisitos para el efecto sean establecicos

DECIMO OCTAVO. Ejscltese el presente dictamen en los téminos de lo fraccién i del ariculo
35 de la Ley Orgénica Universitana

Atentament
"PIENSA Y TRABAJ,

Guaaalajara, Jal., 22 de octyore de 2018
Comusiones Permanentes de Educeleidn y de Hacienaa

Dr. Miguel Angel Ngivarro Navarro

)
(;;é;) il

e
Df héctor Roul Solif Gacea Dra. Ruin Padila Muro

Pogina 16 de 16

Av. Juirez No. 976, Edifico de la Rectonia Geneal. Piso 3, Coloma Centro C.P 44100
Guadalajars, Jalisco. Mexico Tel. [52] (33) 3134 2222, Exts. 12428, 12243, 12420 y 12457 Tel. dur. 3134 2243 Fax 3134 2278
www.hegu.udg.m



