UNIVERSIDAD DE GUADALAJARA
CONSEIO GENTRAL UNIVERSTTARIO

Oficio No. IV/10/2018/2976/

Mtro. José Alberlo Castellanos Gutiérez
Rector del Centro universitario

de Ciencias Econémice-Administratvas
Universidad de Guadalciora

En cumglimiento a o establecido por el aricuio 35. fraccion i, y 42, fraccion |, de ia Ley Organica de ia
Universidad de Guadalajora, ogjunio ol presenfe nos pPerMiimos remutir a sus finas atenciones, Paro su
ejecucion, el diclamen emifico por la Comisién Permanente de Educacion, oprobade en la Sesion
Exiraordinania del H. Consejo General Universitario efeciuada el 29 de octubre de 2018

Dictamen Num. 1/2018/160: Se modifica el resolufivo segundo del dictomen 2006/269, de
fecha 27 de junio de 2006, a fravés del cual se crec el programa académico de la
Moestria en Direccion de Mercadotecnia, de ia Red Unwerstana, con sede en e Cenfio
Universtano de Ciencias Econdmico Administatvas y en el Centro Unwerstano de la Costa
@ partr del ciclo escoar 2018°5

Lo anterior. para los efectos legales o que haya lugar

Atentament
{ENSA Y

é Alirédo Pea Ramos U
Secrevcv\c eneral

.o DI Carmen Enading Roshousz Amerta, vicerector fecutva
bro ore

cep Mo
IAPRIAIHTOSY
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UNIVERSIDAD DE GUADALAJARA
CONSHIO GENFRAL UNIVI RSITARIO

Oficlo No. V/10/2018/2976/1

Dr Marco Antonio Cortés Guardado
Rector del Cenfro Universitario de la Costa
Unersiciad de Guadalclara

Presente

£n cumpimiento a o establecido por el amcuio 35, fraccion Il, y 42, flaccion 1, ae la ey Organica de ia

Unwersided de Guadalgjaro, adjunto al presente nos permiimos remitr @ sus finas atenciones, pora su

ejecucin. el dwclcmen emiido por la Comisién Peimanente de Educacion, apiobado en la Sesén
ctuada el 29 2018

Dictamen Num. 1/2018/160: Se modifica of resolutivo segunco aer diclamen §2006/269, de
fecha 27 de unio de 2006, a fravés del cua se crea &' programe académice de la
Maestria en Direccién de Mercadotecnia, de la Red Universiaiia, con sede en el Centro
universitario de Cienclas Econdmico Administrativas y en el Centro Universitaro de la Costa
a partr del ciclo escolar 20188"

Lo anferior. para 10s efecros legales @ aue noya lugar

Atentameny
"PIENSA Y TRA!
Gueddlaare, val., 30 de

Navaro

. Jos& Alfredo.
Secretano General

b Cx0 CamenEnscna Kecxgues Amonc, Vesmsioageca
cop.0x
Con mm. - Coa,
cep b

ccp Mdano
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UNIVERSIDAD DE GUADALAJARA
RECTORIA GENERAL

Oficio No. V/05/2018/1 2971

Miro, Jose Alberto Castellanos Gufiémez
Rector del Cenfro Universitano

de Clencias Economico-Acministiatvas
Universided de Guadalajara
Presente

Por este medio, me permifo nacer de su conocimiento que en & eiercicio de Ias aTbuciones que me
confiere el Uiimo pdrafo del arficulo 35 de la Ley Oigénica, v dedido a la necesidad de publicar @
convocatona, AUTORIZO provisionalmenie el dictamen emifido por la Comision Permenente de
Educacién, del b Conselo General Universitano, mismo que seré puesio a consideracién del = Conseio
General Universiano en su préxima sesién, & sabei

Diclamen N(m. 1/2018/160; Se modifica & resolutvo segundo der dictamen \’2006/209‘ de
fecho 27 de junio de 2006 G “avés del Cual s Clea el PIogIama académico de la
Maestria on! Dnecclen de Mercadotecnia, de o Red Univasiang, con sede en &l Corto

encias ¥ en el Centro Unwersiiario de la Costa,
a oarh del mclo axco 2016" B

Lo anterior, para i0s e1ecios legales a que Nayo ugar
Atentramenje

“PIENSA Y T
Guadolajera, Jal., 11 de

Dr. Miguel Ange
Rectoy

{ RECTORIA GENERAL
... Do, Carmen Eneding Rodiiguez Amen'c, vicerieciora Secuiva
< Dia Soria Reynaga Obregd, Cooranadora Generol Acaaémica
cep M 8
€5 L. Roerto Rycm Mo, Coordinador db Confol seciar
<. Moo
R
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UNIVERSIDAD DE GUADALAJARA
RECTORIA GENERAL

Oficio No. IV/05/2018/1297/1

Dr. Marco Antonio Cortés Guardado
Recfor del Centro Universitario de la Costa
Unwersidad de Guadalgjare

Presente

Por este medio, Me Permito nacer Ge su CoNceIMiento que en el ejercicio de (s afiouciones que me
confiere el dtimo parrafo der ariculo 35 de la Ley Orgénica, y detido ¢ la necesidad de pudlicar la
convocatoria, AUTORIZO provisionalmente el dictomen emitdo por 1@ Comisibn Permanente de
Educacion, det i Conselo General Universtario, mismo que seid puesto o consideracion del 4 Conseio
General Universitario en su proxma sesién, a saber.

Dictamen Nim. 1/2018/160: Se modifica e resolutivo segundo del dictamen /2006/269, de
techa 27 de juno de 2006, a fravés del cual se crea &l pogioma académico de Ia
Maestria en Direccion de Mercadotecnia, de la Red Universitaria, con sede en el Centro
Univexsitaro de Ciencias Econdmico Administiativas v en el Centro Universitario de la Costa,
a portr del ciclo escolar 2018°8°

Lo anferor, para los efectos legales a que hava lugar

Arentamenfe
"PIENSA Y
Guacagjora., Jal., 11 e

Dr. Miguel Angel,
Rectt

¢ Do Camen Bnedina flocnguez Amerta. vicerectola ecuiva
ccp D

€6 U Rooeio Rwas Mantel, Coordnoaar g6 Conto Escalar
ccp Mnano
IAPRUAIMROSY.
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: UNIVERSIDAD DE GUADALAJARA
CONSHO GENTRAL UNIVIRSITARIO

Exp.021
Dicramen NUm 1/2018/160

H. CONSEJO GENERAL UNIVERSITARIC
PRESENTE

A esta Comision Pemnanente de Educacién han sico umados los dictamenes 222/18, de
fecha 14 ce febrero de 2018 y HCC/CEDYCHAC/DICT/02/1718/2018, de fecna 27 ce abnl ce
2018, en donde los Consejos de los Cenfios Universitarios de Ciencios Econdmico
Administranvas y de 1a Costa proponen la modificacién del programa académico de la
Maestria en Direccién de Mercadotecnia,

Resultanao

Que el 21 de ulio de 2006, el H Consejo General universitano aoropd el dictamen numere
1/2006/269. relacionado con la creacién el programa acaaémico de Maestia en
Direccion de Mercadotecnia

N

Que el 31 ce enero de 2008, e H. Consejo General Universitario aprobd el dictamen
numero 1/2007/309, relacionado con la modificacion de! resolutve Décimo Segundo del
programa académico ae Maestria en Direccién de Mercadotecnia, referenie al costo de
la mamcula el pregrama

©

Que e 18 ae diciemore de 2008, el H. Consejo General universitanio aprobo e aictamen
1/2008/259, relacionado con la apertura del plar de esfudios de la Maestia en
Mercadotecnia en el Centro Universitano de la Costa

4,

Que e 25 ge marzo de 2011, e k. Consejo General universitano aprobd e dictamen
ndmero 1/2011/082, relacionado con la modificacidn der resolutivo Tercero cel programa
académico de ia Maestria en Direccién de Mercadotecnia. referente al numero minmo y
mMAXIMO de aumnos por grupd

Que a parfir de las evaluaciones intemas y externas llevadas a cabo con egresados,
alumnos y empieadores, ademds de ofios estudios ae benchmarking de  aversos
programas de posgrado de Universidades de prestgio en esta drea en México vy en el
extraniero-, realzodos oor una empresa de nvestigacién de mercados con la
colaboracién asl equipo de la Coordinacién ael programa y ce @ planta docente, se
acerdd la necesicad de actualizacion de i Maestria en Direccidn de Mercacotecnia
Av Juarez No. 976. Edifiero ae la Rectoniz Generat. Piso 3, Colonsa Centro C.P 44100
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UNIVERSIDAD DE GUADALAJARA
CONSEIO GENIRAL UNIVERSITARIO

Exp.021
Dictamen NUm. 1/2018/160

6

Que el Colegio del Departamento de Mercadotecnia y Negocios intemacionales le
extendid al Consejo de la Divisidn de Gestion Empresarial y éste, a su vez, al Consejo del
Centro Universitario de Clencias Economico Administictivas, la propuesta de modificacion
del programa académico de la Maestia en Direccion de Mercacorecnia  aprooado
mediante aictamen 222/2018. ae fecha 14 ce febrero de 2078,

~

Que 108 elementos tomados en consideracion para es1a actualizacion fueron, en primera
nstancia, los requenmientos  actuales del mercaco iaporal, ademds de  las
recomendaciones emiticas por los organismos externcs de evaluacion de 1a cailaad en el
posgrado. a nivel nacional (CONACYT). También se considerd como priondad que la
Maestna en Direccion de Mercadotecnia siga contribuyenco ai buen aprovechamiento
de los estructuras y reces ce 'os cenfros universitanos vy, en particuiar, de 'a planta
acagémica de los mismos Por esta frazon se incluyeron tépicos aue permiten i
aversificacion,  actualizacion y vincuiocién  permanente con  aiferentes drecs  de
conocimiento, asi como la especializacion en Greas que se relacionan con ia aplicacion
de marketing en la actualidad, contiibuyendo también a que estudiantes de distintos
programas de posgrado puedan cursar, de manera flexole, materias aue contemplen sus
planes de estudio

8

Que. en cumplimento con las metas establecidas en el Plan ce Desarrollo Insfirucional, se
sostienen los requerimientos ce admisién y se Impulsa a mantener y aumentor los
resultados en los indicadores de calidad en e proceso docente, investigativo y de
vinculacién, con ta findlidad de que 'a Maestia en Direccidn de Mercadotecnia siga
obreniendo el reconocimiento nacional de organismos como CONACYT y esié al nive! de
ofras instituciones nferacionales.  En funcién de esto, se ha contemplado aue 1as lneas
de mnvesngacidén aue se piantear como probuestas de actuclizacion. permitan el
desanclio de nuevos proauctos clentificos elaborados en forma conunta con profesores y
alurmnos, con un atfo sentido de perinencia nacia Ias necesidades de Jalisco y Méxco.

Que esta actualizacién contempila. ademds, la descrpcion de un perfil de mgreso acorde
a los necesidades octuales. Asi mismo, se estaplece una ofera flexidle en el drea
opfativa, que vincule el estudio de la mercadotecnia con distintas dreas de formacion
fortaleciendo asi los Lineas de Generacion y Aplicacion ael Conocimiento (LGAC) y
proporcionando a los alumnos de' programa. un plan que los dote de 10s conocimientos,
comperencias y herramientas de desempefo profesional mas actuaizadas para

cesaroliarse en la nueva sociedad del conocimiento
Av. Juarez No. 976. Edificio de la Rectoria General. Piso 5. Coloma Centro C P. 44100
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UNIVERSIDAD DE GUADALAJARA
CONSTIO GENTRAL UNIVERSITARIO

Exp.021
Dictarnen NGm 12018160

10. Que en base a los estudios realizados por la empresa de Investigacion de mercados ACS!
meligencia de Mercadas e Investigacion Estratégica, la Coordinacion de la Maestria en
Mercadotecnia v el Departamento ae Mercadotecnia v Negocios Intemacionales
constataron que las materics identificadas como estructura cumculer del plan de estucios,
confintian siendo pertinentes para e campo laporal de especializacidn Sin embargo,
exsten tres programas de matenas en e drea de Formacion Optativa Ablerta que no han
logrado posicionarse en 1a demanda de 1os estudiantes. a diferencia der resto de la
curicula. Dichas matenas nan fenido, en 1os iimos aiez anos. una nuia soliciud de
apertura Se considera que esio se debe, funadamentalmente, a la dupliciaaa de los
contenidos fematicos existentes en ofras matenas de area ce Formacion Especializante
Opligatora y una matena del drea de Formacion Optanva Abierta, cuyo nombie perdid
pertinencia por los contenidos que en ella se contemplan

11, Que I0s pANCIPales cambIos que se Proponen son

a) Actualizacion de 10s objetivos y &' perfll ce Ingreso, y

D) Reestructuracidn ae las dreas de Formacion Especiaizante Obligatoria y Optativa
Abierta, a pamr del fortlalecimiento de 1as Lineas de Generccion y Aplicacion del
Conocimiento (LEAC)

12. Que la panta académica de ki Maestiia en Direccién de Mercadotecnia se infegra por
19 profescres de tiempo completo, 8 con grado de maestia y 11 con grado de doctor

13 Que a8 lineas de generocidn vy aplicacion del conocimiento relacionaaas con el
desarrolio del programa eaucativo. son las siguentes:

a) Marketing estratégico y comoetitividoa en 10s sectores econdmicos,
b) Comportarmiento del mercado nagion Internacional;
c) Desarolio, mnovacidn y recnof
d) Mareting social y politico

Av. Juasez No 976, Edificio de a Rectoria Generl, Piso 5. Coloma Ceatro C.P 44100
Guadalajara, Jalisco. Mexico Tel. [52] (33) 3134 2222, Exts 12428, 12243, 12420 y 12457 Tel. dor 31342243 bax 3134 2278
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Exp.021
Dictamen Nam 172018/160

Que el objetive general de' progroma académico de la Maestria en Dreccion de
Mercadotecrnia, s formar maestios  citamente  capactiados en  Diweccion  de
Mercadotecnia. capaces de adelantarse y/o responder a las necesidades y perspectivas
e las organizaciones. Que offezcan sus servicios a 1as empresas y demas organizaciones
sociales de la regién, las cuaies demandan personal con conocimienios prachicos para
hocer frente a los miltioies retos, con vision global en 1a creacidn, planificacidn,
evaluacidn e implementacion de estrategias de mercadotecnia, con dominio tedrico y
préetico de la nvestigacion, la planeacion estatégica v ios servicios especializados en
dreas de puplcidad, administracién ae la fuerza de ventas, logistce y cadenas ce
astibucion, Investigacidn de  mercados, conducta el ConsuMIGor,  COMUNICAcon
comercidl y cesarollo de preductos v senvicios, enfre otras. Que contibuyan a que las
Instituciones puedan alcanzar con éxto sus objetivos econdmicos v sociales, dentro ae un
marco ae éfica

. Que los objetivos especificos de la Maestia en Direccion de Mercadotecnia son

a) Proporcionar a los pamcipantes los conocimientos vy las habilidades que constituyan
una pase séliaa para el diseno y Ia eiecucion de estrategias de mercadotecnia
Desaroliar las capacidages ae los alumnos en nvesnigacion onentada al andlisis ae las
necesidaces del mercado y de 'a conducta dei consumidor. foralecienco e
desanollo de nuevos productos y/o sevicios,

Desarroliar habilicades infegrales para la consolidacién de 1os procesos ce markehing,
como base para actuar de manera competitiva como emprendedores u empresarios
jévenes en este campo,

Centripur. desce lo perspectiva de 10s requerimientos del mercado y de ios intereses
de su colectivo lacorai, a \a competitividad de las empresas de los distinfos sectores y
regiones

Desarrollar las copocidades de direccion ae los procesos v funclones ce 'as diversas
dreas dei rabajo de marketing en las emoresas.

o)

a

e

o

Que e perfil de ingreso de los aspirantes a este programa es e siguiente.

La Maestria en Direccién ce Mercadotecnia estd dirigida a orofesionales graduados de
distintas drecs cel conocimiento, que a Traves de as bases redncas o la experencia
profesional demuestren competencias e Intereses en el drea de ia mercadotecnia,
vinculacios @ los sectores publico, prvade o social

. <
eoroadenz
. e Y. 576, B el Retris Gl Fso 5. Colous Careo 4100
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UNIVERSIDAD DE GUADALAJARA
CONSEIO GENERAL UNIVERSITARIO

Exp.021
Dictamen Num 1/2018/160

Asmismo, el aspranie at progioma requiere conocimientos pasicos de Invesigacion,
tener apertura al uso de la fecnologia, con hacilidades de lecto-comprensidn del idioma
ngiés. mofvacidn para  cesarrollar profesionalmente  funciones Y achividades  de
mercadotecnic, compromiso cara desempenarse centro de la maestiic y en e dmbito
profesionar con éfica. responsabilidod v vocacidn de sevicio, visén a futuro y actiua
emprencedora

Ademds, al conclur e programa, el estuaiante tenord los siguientes conocimientos,
nabilidades y actiudes

A) CONOCIMIENTOS:

« Conocimientos mefodoldgicos y técnicos en el drea de mercadotecnia, que ie

permilan cplicar e instumentar meaidas correctvas v de onentacion dentro de las

organzaciones:

Conocimientos sobre 1@ esfructura ael mercado de blenes. servicios e 'aeas en su

enfomo MICIOeCoNdMICO Y MACIOeconomico:

Conoccimentos sobre tendencias noveaosas de marketing avanzado,

Conocmientos acerca de las estrategias de marketing: producto. senvicios. precio.

comunicacion comercial, distibucion comercial. ventas v relaciones con el mercado

ara 1@ comercializacion de bienes, sevicios e iI0eas en 1odo oo de organizaciones.

Conocimientos sobre sisemas de Informacidn de mercados para la mejor gestién de las

organizaciones y uso de instumentos de diagndstico para la toma de cecisiones

estialégicas de markeling;

» Conocimiento soore las metodologias de las Investigaciones en  general vy,
especificomente, en el campo de marketing.

B) HABILIDADES:

Habilidad para aplicar técnicas v heramientas para e andlisis del contexto
economico,

Hapilaad para el aiserio y desanollo de estrategias de manketing para e dptimo
funcionamiento de las empresas y organizaciones no lucraivas;

Habilidaa para la blsqueda de informacion en soportes secunaanos (bases de dares.
anuarios, sistemas de informacion, efc.), relacionados con e marketing y su enfomo
para ia toma ge decisiones.

Habilidac en la urizacién de técnicas de ventas que ie oemitan a las organizaciones
ncreMentar su participacion en el mercado,

Haoiidad para la direccién de 1o comercializacion de bienes. senvcios e iceas, y 1a
gjegucién de funciones de marketing en las organizaciones,

wx Egdes para la Investigacion del mercado, necesanas en las empresas. \/
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ﬁm@ UNIVERSIDAD DE GUADALAJARA
CONSEIO GENLRAL UNIVERSITARIO

£xp.021
Dictamen Num 1/2018/160

C) ACTITUDES:

Critica proposiiva y giobal de 'os cambios y tTendencics de 1a mercacotecnia. aue
afectan directamente o ndrectamente a ‘as empresas productoras de bienes y
SevICIos,

Sentido ce resoonsabilidad en el desempeno de las funciones de marketing.
Ecuanimiciad, fiimeza y caréeter en la Toma de decisiones para provectos de marketing,
ya sean locales, nacionales o ntemacionales.

En vitua de los resulfandos antes expuestos y

Considerando

Que la Unversidod de Guadaigiara es un organismo puplico descentralizado del
Gobieno del Estado de Jalisco con autonomia, personalidad juridica y patimonio
propio, de conformidac con fo dispuesto en el arficuc 1 de su Ley Orgdnica,
promulgada por el Elecutivo iocar el dia 16 de enero de 1994. en eiecucion det
decreto No 15319 del H. Congreso ael Estado de Jalisco

Que como lo sefialan las fracciones |, If y IV del articuio 5 de la Ley Organica de la
Universidaa, en vigor, son fines de esta Casa de Estudios la fornacion y actualizacién
ae los réenicos. pachilieres, técnicos profesionales, profesionistas, graauados y cemds
reCUISOs NUMANOS que requiere el desanollo socioecondmico del Estado, organizar.
redlizar, fomentar y difundir ia inveshgacion cientifica, tecnoldgica y humanistica, y
coaayuvar con las autondades educativas competenies en la onentacion y
premocion de la educacidn superior, as’ como en el desarolio de la ciencia v i@
tecnologia

Que es atibucidn e la Universicad realizar programas de docencia, nvestigacion y
difusion de la cultura, ae acuerdo con los principios y onentaciones previsios en el
articuio 3 de la Constitucion Poliica de los Estados Unidos Mexicanos, asi como la de
establecer las aportociones de cooperacion v recuperacidn por los sevicios gue
presta, tary como se estipula en 1as fracciones il y Xl del articuio 6 de 1a Ley Crganica
de la Unversidad ce Guadalajara

Pagro s de 12
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Exp.021
Dictamen NGm. 2018/160

V. Que de acusrco con el articulo 22 de su Ley Orgdnica, la Universidad de Guaaalajara
adoptard el modele de Red para organizar sus octividades académicas v
administiafivas.

V. Que es afbucion del Consejo General Universiario, conforme lo establece et articuio
31, fraccién VI de la Ley Orgénica y el articulo 39, fraccion | del Estatuto General crear,
supnmir o modificar careras y programas de posgrado y promover INCIativas Y
esfrategias Lara poner en Marcha NUEVas caneras y posgrades

V. Que conforme lo previsto en el articulo 27 de la Ley Organica. el H Consejo General
universitario funcionard en pleno o por comisiones.

VI Que es afioucion de 'a Cormision ce Educacion conocer y dictominar acerca de s
propuestas de los Consejeros, @i Rector Generar © de los tiulares ae 1os Centros,
Divisiones y Escuelas, asi como propener las meaicas necesanas para el mejoramiento
de los sistemas eaucativos, los cntenos de Innovacion pedagagica, la administracion
académica y las reformas de las que estén en vigor. conforme lo establece el arficuio
85. fiocciones 1 v IV cel Estaruio General

Vil Que la Comisidén de Educacién, tomando en cuenta las opiniones recioidas, estuaiarg
los pianes y programas presentados y emitrd el aictamen comespondiente -que
deperd estar fundado v morvado- y se pondrd a consideracion del H Consejo
Generar Unversiiano, segun 1o establece el arficulo 17 cel Regiamento General de
Pianes de Estudio de esta Universidad.

X, Que tal y como lo prevé el arficuio 8, fraccion 1y 9 del Estatuto Orgdnico del Centro
Universitano de Clencias Econdmico-Administrativas es atribucidn de 1a Comision de
Educacion de este centro dictaminar sobre lo pertinencia v viaoilcad de las
propuestas para la creacidn, modificacidn © supresion de careras y programas de
posgrado a fin de remifias, en su caso. al H Consejo General Universitario.

Que 10s crrenos vy neamientos para e desarollo de posgrados, asi como sU
orgonizacion  y - funcionamiento, ademas de la presentacién, oprobocidn v

~ modificacién de sus olanes ce estudio, son regulados por el Reglamento Generar de
Posgraco ae la universidad de Guadalajara y, en especial, por los arficuos 1, 3, 7, 10y
del 18 al 28 ce dicho ordenamiento.

S

-
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Por o antes expuesto y fundado, esta Comisidn Permanente de Educacion tiene a bien
proooner al pleno ael H Consejo General universitario los siguientes

Resolutivos

PRIMERO. Se modifica el resolutivo segunao del dictamen 1/2006/269, de fecha 27 de junio ae
2006, a través det cual se crea el programa académico de ia Maestria en Direccion de
Mercadotecnia. de lo Red Unwerstana, con sede en el Centro unwersitario de Ciencias
Economico Administrativas y en el Cenrro Universitario de 1a Costa, o partir gel ciclo escoar
20183, para quedar como sigue
SEGUNDO. £! Programa de lo Maestria en Direccidn de Mercadotecnia es un
progrema profesionalizante de modalidod escoiarizaaa y comorende ias siguientes
reas de formacién y Unidodes de aprendizaje

Pian de estudics

Areas de Formacién Créditos %
Area de Formacién Bdsico Comun Obligatoria 28 [ 25
Area de Formacion Bdsico Particular Obligatoria 28 25
Area de Formacion Especializante Selectiva 21 18.75
Arec de Formacion Opiativa Abierta 35 31.25
Total: 112 100

AREA DE FORMACION BASICO COMUN OBLIGATORIA

s | Horas | Horas | Horas
UNIDAD DE APRENDIZAJE TiPo' | GRar | AMP | totales | Créditos

Enfomo economico C 48 64 112 7

Metodos cuantitarivos para ks ciencias ‘ n
econémico administrativas ¢ 8 64 2 7

Merodologia de I mvestigacion con
énfasis en el estudio de caso < 8 6a | n2 7
Gestion de markenng c 48 61 | 112 ;
Total 192 | 286 | 448 28
g
regnas ce 12
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AREA DE FORMACION BASICO PARTICULAR OBLIGATORIA
UNIDAD DE APRENDIZAJE Tipe

Pre requisitos

X
nvestigacion cor

investigacion ce mercacos C 48 enfass 0 el estucio ds
caso

Conducta dei consumidor c 48

Comunicacién v publicidac c 48

Gestidn de
Marketing estarégico c 8 64 M2 7 marketing

Total 192 256 448 28

AREA DE FORMACION ESPECIALIZANTE SELECTIVA

Marketing estratégico y competitividad en los seclores econdmicos

s | Horas Horas | Horas |
UNIDAD DE APRENDIZAJE Tipo BCA' ‘ AMP | totales
‘ Administiacion de o fuerza de ventas c ‘ 48 64 2 7
Logistica C \ 48 ‘ 64 n2 7
e | |
Senvicio ai cliente Iia 64 n2 7 I
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Compenarniento der mercado nacional e infemacional

N Horas | Horas | Horas Pre
3
UNIDAD DE APRENDIZAJE Tipo® | et AME | tofales cyédllos requisitos

Gestion o |
Markeing imemacionar c 48 64 e 7 markefing
I | | -
Investigacion mofivacionar c 18 64 ‘ 12 7
I L |
Negociacion c L 8 64 ‘ 12 ‘ 7 J

___Desarrollo, innovacion y tecnologia aplicaca al marketing

N Horas | Horas | Horas Pre
UNIDAD DE APRENDIZAJE | Ti BCA' | AMI® | fofales | Sreditos Lrequls‘nos ‘
| | Gesfion de |
Marketing digral c | 6t | 2 7 matieing |

|

i

" Desarolo ce proauctos y | i
senvicios (o} 48 64 2 7
Tecnologios de infermacion 1 ;

~ ovicados ol markering © a8 64 | 12

Markefing socialy poitico
s Horas Ny Pre
UNIDAD DE APRENDIZAJE Tipo* | totales | CTéiOS | o oigitos
| Gestion ce
Morkeﬂng poitico c nz2 7 marketing
Gestion de
Marketing publico v ce gobiemo | C 48 o4 12 7| manemng
e
L Marketing social c | 48 ‘ 64 12 \ 7

/

\\

\X/
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AREA DE FORMACION OPTATIVA ABIERTA

[ Horas | Horas | Horas | . .
:

UNIDAD DE:PRENDIZAJE B Tipo ‘ BCA' | AP ~ fotales Creditos
dpicos avanzacios de markefing 1 Cc ‘ 48 64 nz 7
Topicos avanzacos de marketing i c 28 64 112 7
Topicos avanzados de marketing i | C 48 64 112 7

[
ToPICOSs AVan2aEos de Marketing IV c 28 64 12 7
Tépicos avanzados de marketing v c 48 64 2 7
Estancia profesiona’ ‘ C “ 48 od 12 7
i

'8CA = horas balo lo conduccin de un acacdémico

26MI = de manera

3C = Curso

Estoncio profesional s CONSGEIa una opcion_dentio der Area de fOrMACion OPIANVG CDIeTA DA GUE (05
estudiontes pusdar acceder a realizar pracfica pigresional en dlgun sector de nferés In Situ, desarcliando
oroysctos y e al érea de fr en empresas prvadas, instiuciones publicas

al
 organizacionss sociales

Y
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TERCERO. De conformicaa a o dispuesto en el Ulimo pdarafo del articulo 35 de 1a tev
Organica. v debido a lo necesicod de publicar 1a convocarona, soliciiese al C. Rector
General resuelva provisionalmente el presente aictamen. en fanfo @ mismo se pone a
consideracién y es resueho de manera cefinitva por el pleno del H Consejo General
Universitano.

Atentamer
PIENSA Y TRAL

Fd

ft wq
“Br Hector Radil Solls

Dr Héctor Raul Pérex 6per Gonzdiez
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